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ERRATA EDITAL DE LICITACAO
TOMADA DE PRECOS N.° 009/2019
PROCESSO N.° 251/2019

OBJETO: CONTRATACAO DE EMPRESA PARA A PRESTACAO DE SERVICO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR
INTERMEDIO DA AGENCIA DE PROPAGANDA AOS ORGAOS DA
ADMINISTRACAO PUBLICA DIRETA E INDIRETA DO MUNICIPIO DE
ARAGUARI-MINAS GERAIS, CONFORME LEI N° 12232, DE 29-04-2010,
APLICANDO-SE DE FORMA COMPLEMENTAR AS LEIS 4.680, DE 18-06-65, E
8.666/93, AINDA EM CONFORMIDADE COM AS NORMAS PADRAO CENP.

Tendo em vista um lapso constante no Anexo IV do Edital, temos a seguinte correcao:

CORRECAO DO ITEM ANEXO, constante na pagina 03 do Edital, sendo que ONDE SE LE:

- ANEXO IV — PROJETO BASICO/BRIEFING PARA ELABORACAO DA
PROPOSTA TECNICA

LEIA-SE:
- ANEXO IV — PROJETO BASICO

- ANEXO IV-A — BRIEFING PARA ELABORACAO DA PROPOSTA
TECNICA.
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ANEXO IV
PROJETO BASICO.

REF: TOMADA DE PRECOS N°. 009/2019 — PROCESSO LICITATORIO N°. 251/2019.

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
PARA O MUNICIPIO DE ARAGUARI - MG

INTRODUCAO:

O Municipio de Araguari, por meio do seu 6rgdo competente, € responsavel pela acdo de comunicagdo
social e divulgacdo da Administragdo Publica. Para tanto, a presente contratacdo tem a finalidade de
planejar e coordenar as atividades inerentes a comunicacdo social e a publicidade dos atos, programas,
obras, servigos e campanhas, visando a integracdo da politica e das atividades dos érgdos e entidades da
administracdo publica, na forma prevista no § 1° do Art. 37 da Constitui¢do da Republica.

Nesse contexto, compete a ela promover licitacdo para a contratacdo de agéncia de publicidade para
prestar esse servico. O presente projeto visa orientar as empresas publicitarias que se interessarem em
participar da licitagdo que a Prefeitura Municipal de Araguari esta promovendo.

O CLIENTE:

O Cliente ¢ a Prefeitura Municipal de Araguari, compreendendo os 6rgdos da Administracdo Direta, sob a
coordenacéo da Secretaria Municipal de Gabinete.

ESPECIFICACOES:

Sdo servigos de publicidade, para os fins dessa licitacdo, aqueles com contetdo informativo, educativo ou
de orientagdo social, destinados a informar a populagdo, promover a divulgacéo de servicos e publicidade
legal, institucional ou promocional de acfes, eventos ou servigos prestados pela Prefeitura & populacéo,
através dos diversos meios de comunicagao.

Conforme a Lei 12.232/10, servigos de publicidade sdo as atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execucdo interna,
a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral.

Considerando que a propaganda institucional deve ser concebida como o conjunto de técnicas e
ferramentas capazes de informar e orientar a populagdo em geral sobre os diversos servicos ofertados pela
administracdo municipal, tendo em conta que “a publicidade dos atos, programas, obras, servigos, e
campanhas dos orgdos publicos devera ter cardter educativo, informativo ou de orientagdo social”,
compete as agéncias de publicidade, no interesse da administragdo publica:

- Planejar, criar, produzir e distribuir a veiculacdo de matérias e pecas de interesse institucional,
informativo e educacional, incluindo logotipos, slogans, roteiros para andncios em midia impressa e
midia eletronica, material promocional, “outdoors”, faixas, folhetos, livros e outros servigos correlatos,
necessarios a atividade de Comunicagao Social;
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- Dar consultoria, planejar e executar pesquisas ou outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimentos sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
pecas publicitarias ou sobre o resultado de campanhas realizadas, respeitando o disposto no art 3° da Lei
12.232/2010;

- Divulgacéo e veiculagdo, em toda a midia impressa e midia eletrdnica do Municipio, de documentarios,
mensagens, propagandas pedagdgicas ou educativas, informativos e de orientagéo social que o municipio
de Araguari vier a produzir;

- Servicos publicitarios que envolvem o registro e a documentacdo das acbes gerais solenes, internas e
externas, tais como filmagens, gravacgdes, videos, fotografias e outros servigos congéneres, desde que ndo
firam os dispositivos legais;

- Servicos publicitarios que envolvam projetos especificos definidos ao longo da gestdo em curso ou que
venham a ser desenvolvidos e implementados.
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As linhas de atuagdo publicitaria, compreendidas neste item, deverdo enquadrar-se dentro do espirito da
publicidade legal e nos termos das Instru¢des Normativas do Tribunal de Contas do Estado de Minas
Gerais.

PRINCIPIOS E OBJETIVOS BASICOS DA COMUNICACAO:

As acOes desenvolvidas pela Prefeitura Municipal de Araguari tém como principio basico o compromisso
com a ética publica a ser perseguida por seus administradores e toda a sua equipe de trabalho. Os recursos
técnicos e o conhecimento disponivel na area da Comunicacdo sdo utilizados com competéncia, nunca
como instrumento meramente de marketing, mas sim como forma de respeitar o direito da sociedade a
informacdo. Essa comunicagéo pretende informar a populagdo de forma transparente, garantir o acesso de
todos ao que acontece na gestdo da maquina publica, colaborando assim para a formagdo e ampliacéo da
consciéncia da cidadania junto a comunidade de Araguari, que assumird uma atitude cada vez mais
participativa. Nessa concepcado, o poder publico tem o dever de informar e o cidaddo tem o direito de ser
informado.

RECURSOS:

As verbas municipais destinadas & Comunicacao Social serdo aplicadas de acordo com as necessidades de
divulgacdo definidas pela politica de comunicacéo da Prefeitura Municipal. Estdo incluidos nesses valores
a producao das pecas de comunicacéo, a veiculagdo e a remuneragdo legal e contratual das agéncias de
publicidade.

A estratégia de midia adotada deve sempre visar a globalidade da divulgacdo, sem restricdo a nenhum
veiculo, buscando a otimizag&o no emprego de recursos, mediante técnicas apropriadas de planejamento e
negociacéo.

LICITACAO:

A licitacdo para a contratagdo dos servicos sera executada na modalidade de Tomada de Precos, tipo de
“Técnica e Preco”, e sob o regime de empreitada por preco unitario, de acordo com 0s ditames da Lei n°
8.666 de 21 de junho de 1993 e Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010. Observadas as demais condi¢des
estabelecidas no edital, somente participardo da licitacdo empresas que se enquadrem na definicdo de
agéncia de propaganda, nos termos da Lei nimero 4.680, de 18 de junho de 1965.
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PROPOSTA TECNICA:
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A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, com clareza, sem emendas ou rasuras,
exceto nos casos de expressdes técnicas de uso corrente.

Para a ENTREGA da Proposta Técnica sera necessaria a utilizacdo de 03 (trés) invélucros, conforme
determinado a seguir:

- Do Invélucro 1, constara o Plano de Comunicagio — VIA NAO IDENTIFICADA,

- Do Invoélucro 2, constard o Plano de Comunicacdo — Via ldentificada;

- Do Invélucro 3, constara os documentos referentes a analise da Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relatos de solucdes de problemas de comunicacéo, relacionados a Licitante.

INVOLUCRO 1:

Sera fornecido, obrigatoriamente pela Prefeitura as agéncias que o solicitarem, sem etiqueta de
fechamento e sem rubrica. Tanto o envelope quanto seu contetdo ndo poderao ter qualquer identificacdo
que evidencie a agéncia responsavel pela Proposta. As pecas e/ou materiais deverdo ser adequados as
dimensbes do envelope.

INVOLUCRO 2:

Além da etiqueta rubricada contendo a identificacdo da Licitante, a Proposta, constituida por copia exata
da VIA NAO IDENTIFICADA, com excecdo das pecas e/ou materiais apresentados no subquesito ideia
criativa, devera ter todas as suas paginas rubricadas, ser datada e assinada no final.

INVOLUCRO 3:
Também conterd a etiqueta rubricada com a identificacdo da Licitante.

Em nenhum dos envelopes identificados podera constar qualquer sinal ou elemento que possibilite a
identificagdo da licitante responsavel pelo Plano de Comunicagdo acondicionado no envelope 1 — VIA
NAO IDENTIFICADA.

A proposta Técnica, a ser avaliada por uma Subcomissdo Técnica, devera ser elaborada considerando o0s
seguintes quesitos e subquesitos:
1) Plano de Comunicacéo
a. Raciocinio Basico
b. Estratégia de Comunicacdo Publicitéria
c. Ideia Criativa
d. Estratégias de Midia e Ndo Midia
2) Capacidade de Atendimento
3) Repertdrio
4) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

PLANO DE COMUNICACAO

O PLANO DE COMUNICACAO poderé ser apresentado pela Licitante na forma de: texto, gréficos,
planilhas, pegas e/ou materiais, conforme Briefing (em anexo).

Para o0s subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, a apresentacdo devera
ser apresentada na forma de TEXTO, conforme os critérios listados abaixo:
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Em papel A4, branco, com 75g/m2 a 90g/m?, orientacdo retrato;

Com espacamento de 2cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

Com textos justificados;

Com espacamento “simples” entre as linhas;

Com texto e numeragao de paginas em fonte “Arial”, estilo “normal”, cor “automatico”, tamanho

“12 pontos”;

e Com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arébicos, no canto inferior direito da pagina;

e Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

e Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75g/m2 a 90g/m2, ambas em branco;

e Sem identificacdo da licitante.

Quando houver a necessidade de serem apresentadas TABELAS, GRAFICOS ou PLANILHAS, as regras
a serem observadas sdo as seguintes:

- Poderdo conter cores, obedecida a fonte “Arial”, tamanho “10” pontos, cor “automatica”, podendo estar
em papel A3 dobrado sendo, neste caso, considerada como duas paginas, com liberdade para a
formatagdo das margens.

As péginas ndo serdo consideradas no limite maximo de laudas; eventualmente, podem ser utilizadas
apenas para separar 0s textos dos subquesitos.

Para o subquesito Ideia Criativa, as PECAS e/ou MATERIAIS da campanha deverdo ser apresentados da
seguinte forma:

- serem entregues separados do caderno supramencionado em tamanho compativel com o envelope da
Proposta Técnica Padronizado, sendo entregues finalizadas somente para o caso das Estratégias de Nao
Midia. Para as Estratégias de Midia, as pecas e/ou materiais poderdo ser apresentadas em CD, CD-Rom,
DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, sob a forma de: roteiro, leiaute ou storyboard
impressos, pra qualquer meio; prototipo para pecas destinadas a radio e internet; storyboard animado,
para TV. As pecas ndo serdo avaliadas como pecas finalizadas, mas apenas a referéncia da ideia a ser
produzida.

Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relacdo comentada de
todas as pecgas e/ou material que julgar necessarios para a execucdo da sua proposta de estratégia de
comunicagdo publicitéria, estdo limitados, no conjunto, a 08 (oito) paginas, ressalvado que ndo serdo
computadas nesse limite as péginas utilizadas eventualmente apenas para separar 0s textos desses
subquesitos.

Os textos da Estratégia, de Midia e Nao Midia, ndo tém limitacdo quanto ao nimero de péginas.

1 — Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnéstico das necessidades de comunicacdo
publicitiria da administracdo municipal para enfrentar o problema especifico de comunicagdo, sua
compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, sobre o problema especifico de comunicagdo a ser enfrentado.

2 — Estratégia de Comunicacdo: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir
especifica comunicacdo a ser enfrentada e alcancar os objetivos de comunicacdo estabelecidos pela
PREFEITURA, compreendendo:
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a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
béasico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacéo, instrumentos ou ferramentas utilizar.
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3 — Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicoes:

a) Apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execucao da
sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, com comentarios sobre cada peca
e/ou material.

b) Da relacdo prevista acima, escolher e apresentar como exemplos as pecas e/ou material que
julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema
especifico de comunicacgdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria.

Se a campanha proposta previr nimero de pecas e ou material superior a0 que pode ser apresentado
“fisicamente”, devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas e/ou material apresentados como
exemplos, e outro para o restante.

Os exemplos de pecas e/ou material estdo limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca e/ou material, e podem ser apresentados sob a forma de:

- roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

- prototipo ou “monstro”, para radio e internet;

- storyboard animado ou animatic, para TV e cinema;

- 56 serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.

Para fins de cémputo das pecas que podem ser apresentadas “fisicamente”, até o limite supramencionado,
devem ser observadas as seguintes regras:

- as reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como pecas;

- cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

- andincio composto de paginas sequenciais sera considerado uma peca;

- anancio para Ipad com mais de uma pagina sera considerado uma peca;

- um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

- um filme e o hotsite em que se encontra hospedado ser&o considerados duas pecas;

- um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

- um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam formadas por animagoes

ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.

Cada peca e/ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anincio
revista, “monstro”, internet) destinada a facilitar seu cotejo pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
com a relagcdo comentada.

Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou “monstros” poderdo ser apresentados em CD,
CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que nao serdo avaliados sob os
critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser
produzida.
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Os “monstros” de pecas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer dos formatos universais, a
exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.
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As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudiquem sua
leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e/ou passepartout. Pecas que ndo se ajustem as
dimens@es do Invélucro n° 1 podem ser dobradas.

4 — Estratégias de Midia e Nao Midia: constituida de apresentagdo em que a licitante explicitara e
justificarq a estratégia e as taticas recomendadas, em consonédncia com a estratégia de comunicacdo
publicitéria por ela sugerida e em funcéo da verba referencial indicada no briefing e simulacéo de plano
de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas e/ou material destinados a veiculacéo,
exposicao ou distribuicdo, ambos sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

Todas as pegas e material que integram a relagdo comentada de pegas e/ou material deverdo constar dessa
simulagdo.

Dessa simulag&o, deverd constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) O periodo de distribui¢do das pecgas e/ou material;

b) As quantidades de inser¢Ges das pecas em veiculos de divulgacao;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagéo,
separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo e/ou na execucdo técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) As quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca e/ou material de ndo
midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e/ou material de
ndo midia.

Nessa simulacao:
a) Os precos das inser¢des em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;
b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;
c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorérios sobre todos os servigos de
fornecedores.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A licitante deverd apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de Atendimento
em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricada e assinada na Ultima
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

Qualquer pagina com os documentos e informacdes podera ser aditada em papel A3 dobrado.
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Os documentos e informagOes e o caderno especifico ndo poderdo ter informacao, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

N&o ha limitacdo de niUmeros de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

A apresentacdo da Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, gréficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) A quantificagdo e a qualificacdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, cria¢do, producdo
de réadio, TV, cinema, internet, produgdo gréfica, midia e atendimento;

b) As instalacBes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que estardo a disposicdo para a
execucao do contrato;

c) A sisteméatica de atendimento e discriminara 0s prazos a serem praticados, e condi¢es
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha, e na elaboracdo de plano de
midia;

d) A discriminacdo das informagdes de marketing e comunicacdo das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do da
PREFEITURA, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

A licitante deverd apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que constituem o Repertorio
em caderno especifico, com ou sem uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
altima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Qualquer pagina com os documentos e informacdes podera ser editada em papel A3 dobrado.

Os documentos e informagdes e o caderno especifico supramencionados ndo poderdo ter informacoes,
marca, sinal, etiquetas, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Nao Identificada, e possibilite a identidade da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

N&o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertdrio que sera constituido de pecas
e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

A licitante devera apresentar 03 (trés) pecas ou materiais veiculados, expostos ou distribuidos
preferencialmente a partir de 2009, independentes do seu tipo ou caracteristicas e da forma de sua
veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo, fornecidas em DVD ou CD.

As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico do subquesito Repertério, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter
qualquer formato, dobradas ou néo.

Se a licitacdo apresentar pegcas em quantidade inferior & estabelecida sua pontuacdo méaxima, neste
quesito, sera proporcional ao numero de pecas apresentadas. A proporcionalidade ser& obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontualidade maxima predeterminada.
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Para cada peca e/ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema
que se prop0os a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de
veiculacdo, exposicdo e/ou distribui¢do e, no caso de veicula¢do, mencdo de pelo menos um veiculo que
divulgou cada peca.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem os Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacdo em cadernos especificos, com ou sem uso de cores, em papel A4, em fonte
“Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

Qualquer pagina com os documentos e informacdes podera ser editada em papel A3 dobrado ndo podendo
ter informag&o, marca, sinal, etiqueta, palavras ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacéo
Publicitaria — Via N&o identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do
Involucro n° 2.

Deverdo ser apresentados 02 (dois) Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacdo, cada um com o
maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de
comunicacdo planejadas e propostas pela licitante e implementadas por seus clientes.

Se for apresentado apenas 01 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera equivalente a
metade da pontua¢do maxima predeterminada.

Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes. A formalizacdo do
referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na Gltima pagina, devendo constar a
indicacdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou func¢do do signatario. Todas as paginas do
relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e/ou material, independente do meio de divulgacdo, do tipo
ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

a) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD;
b) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, deverado ser indicadas suas dimens@es originais.

Se apresentadas soltas, as peg¢as poderdo ter qualquer formato, dobras ou néo.

JULGAMENTO DAS PROSPOSTAS TECNICAS

A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condicBes preestabelecidas.

Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s seguintes
atributos da Proposta em cada quesito ou subquesito:
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Raciocinio Bésico — a acuidade de compreensao:

a) Das funcGes e do papel da administragdo municipal nos contextos social, politico e
econdmico;

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da Prefeitura Municipal de Araguari
com seus publicos;

¢) Das caracteristicas da administracdo municipal e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicacao publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitag&o;

e) Do problema especifico de comunicacdo a ser enfrentado pela Prefeitura;

f) Das necessidades de comunicacdo da Prefeitura para enfrentar esse problema.

Estratégias de Comunicagédo Publicitaria

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos ao problema especifico de
comunicacdo da Prefeitura.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito proposto;

¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da
Prefeitura com seus publicos;

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a
solucéo do problema especifico de comunicacao da Prefeitura;

e) A consisténcia I6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a administracdo, o contexto no qual se
insere, o problema especifico de comunicacdo da PREFEITURA, seus publicos, os objetivos
de comunicacéo por ela estabelecidos e a verba disponivel.

Ideia Criativa

a) Suaadequacdo ao problema especifico de comunicacdo da PREFEITURA;

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante;

c) Suaadequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) A originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) Sua pertinéncia as atividades da administragdo municipal e a sua insercdo nos contextos
social, politico e econémico;

h) Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrados nos exemplos de
pecas e/ou material apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e/ou do material,

i) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou material aos meios e aos publicos
propostos.

Estratégia de Midia e Nao Midia
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos
prioritarios;
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em relagdo as
duas alineas anteriores;

Rua Virgilio de Melo Franco, 550 — Centro — CEP. 38.440-016 - Araguari — MG
Site da PMA: www.araguari.mg.gov.br - e-mail; licitacao@araguari.mg.gov.br
FONE/FAX: 0**34-3690-3280




ﬂé‘—i

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacao proprios da administracdo municipal;

e) A economia da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuigdo
das pecas e/ou do material;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
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Capacidade de atendimento

a) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

b) A adequacdo das qualificacbes e das quantificacBes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria da PREFEITURA,

c) A adequacdo das instalacBes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicéo da execugdo do contrato;

d) A operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante, esquematizado na
proposta;

e) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da PREFEITURA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

Repertdrio
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema/tema que a licitante se propds a abordar;
b) A gualidade da execucéo e do acabamento da pec¢a e/ou material;
c) A clareza da exposigéo das informacGes prestadas;

Relatos de Solucgdes de Problemas de Comunicagédo
a) A evidéncia de planejamento publicitario;
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucdo;
c) A relevancia dos resultados apresentados;
d) A concatenacdo logica da exposicao.

A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.

Plano de Comunicagdo Publicitaria: 70 (setenta)
- Raciocinio Bésico: 20 (vinte)
- Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: 20 (vinte)
- Ideia Criativa: 20 (vinte)
- Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez)

Capacidade de Atendimento: 10 (dez)
Repertério: 10 (dez)
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo: 10 (dez)

Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, além dos
atributos acima previstos, 0s seguintes critérios em cada quesito ou subquesito:
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TABELA DE VALORES DOS QUESITOS E SUBQUESITOS

Quesito Subquesito | Pontuacéo Critério Objetivo Pontos
Maxima
Al) funcbes e papel da Prefeitura nos contextos | 4,0
Subquesito: social, politico e econbmico
Raciocinio 20 A2) natureza, extensdo e qualidade das relagcdes | 4,0
Basico (A) da Prefeitura com os seus publicos
Quesito: A3) das caracteristicas da administracdo | 4,0
Plano de municipal e das suas atividades que sejam
Comunicagéao significativas para a comunicacdo publicitaria
Publicitaria A4) sobre a natureza e a extensdo do objeto da | 3,0
licitacdo
A5) problema especifico da comunicacdo a ser | 3,0
enfrentado pela Prefeitura
AB6) necessidades de comunicagdo da Prefeitura | 2,0
para enfrentar esse problema
B1)explicitacdo e defesa do partido tematico e do 2,5
conceito
B2) consisténcia l6gica da argumentacao 2,5
B3) oportunidade de desdobramentos positivos do | 2,5
Subquesito: conceito para comunicagdo da Prefeitura com a
Estratégia 20 populacéo
de B4) exequibilidade da estratégia para solucédo do 2,5
Comunicagao problema de comunicagao
Publicitaria B5) pertinéncia da argumentacao 2,5
(B) B6) oportunidade de utilizacio do material por | 2,5
outros 6rgdos do municipio e a relevancia social
B7) coeréncia entre as realizacBes propostas e a | 2,5
verba disponivel
B8) elaboragdo do conceito e definicho da| 2,5
estratégia em respeito ao carater institucional da
comunicagao pretendida
Cl) adequacdo ao problema e a estratégia de | 2,5
comunicagao
C2) simplicidade e unidade de composicdo 2,5
C3) originalidade e criatividade 2,5
20 C4) clareza da linguagem e adequacdo do | 2,5
vocabulario
Quesito: Subquesito: C5) inovagdo das propostas de linguagem e | 2,5
Planode | 'deiaCriativa comunicabilidade
Comunicacio ©) C6)  exequibilidade  das  pegas/material | 2,5
Publicitaria apresentados
C7) qualidade artistica e técnica das| 25
apresentacoes
C8) extensdo e variedade de conteudo subjetivo 2,5
de qualidade (mdaltiplas interpretacGes favoraveis
da ideia)
D1) capacidade de sustentacdo da campanha | 2,5

(consisténcia do plano em relacdo ao publico-
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Subquesito: 10 alvo)
Estratégia de D2) conhecimento e analise dos habitos de 2,5
Midia e Néo consumo do publico-alvo e dos temas abordados
Midia D3) coeréncia entre as acdes e 0s custos | 25
(D) implicados (Ex.: custo por mil)
D4) metodologia de afericdo de resultados da | 2,5
campanha (Ex.: custos de produgdo X gasto de
verba de midia)
E1) qualidade de portfélio 2,0
E2) habilidade técnica da equipe 2,0
10 E3) adequacdo do RH a estratégia de| 2,0
comunicagao
E4) experiéncia em desenvolvimento de| 2,0
campanhas de carater educativo, informativo ou
Quesito: Capacidade de orientaco social
De Atendimento (E) E5) estrutura apresentada para estabelecer | 1,0
parceria técnica, operacional, gerencial e de
acompanhamento da execugdo contratual com a
Prefeitura
E6) recursos para avaliagdo de resultados e de 1,0
acesso a informagdo dos diversos setores da
sociedade no municipio
F1) qualidade das propostas de solugdes para | 2,5
resolucdo do problema de comunicagdo
F2) qualidade artistica e técnica das apresentagdes 2,5
F3) originalidade do conjunto de elementos do | 2,5
Quesito: Repertorio (F) 10 projeto técnico e do material apresentado
F4) criatividade do conjunto de elementos do | 2,5
projeto técnico e do material apresentado
Quesito: Relatos de Solucéo G1) consisténcia l6gica da argumentacao 2,5
De Problemas de 10 G2) qualidade do planejamento e adequacgdo ao | 2,5
Comunicagdo (G) problema de comunicagdo
G3) desdobramento da  estratégia e| 25
correspondéncia do resultado obtido
G4) explicitacdo e defesa do conceito e do partido 2,5

tematico

Para obtencdo das notas sera utilizada a pontuacdo dos quesitos e subquesito, cuja correspondéncia deve
respeitar nas notas e critérios descritos na tabela de valores dos quesitos e subquesito acima explanados.

A nota devera apresentar uma casa decimal, utilizando-se o arredondamento das casas seguintes por
emprego de um algarismo significativo; ou seja: valores menores do que 5 (cinco) ndo alteram a casa
decimal. Valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa decimal em mais uma unidade.

Para os subquesito Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa, Estratégia
de Midia e Ndo Midia, e os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucéo de
Problemas de Comunicacdo, a afericdo da nota € direta, consoantes a formula a seguir:
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Para efeito da afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica
utilizardo como pontuacgdo 5 (cinco) niveis de notas, de acordo com a seguinte escala:

a) Insuficiente = até 20% (vinte por cento) dos pontos do subitem;

b) Meédio inferior = até 40% (quarenta por cento) dos pontos do subitem;

¢) Médio = até 60% (sessenta por cento) dos pontos do subitem;

d) Médio superior = até 80% (oitenta por cento) dos pontos do subitem;

e) Superior = até 100% (cem por cento) dos pontos do subitem.
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PONTUACAO TECNICA = SOMATORIO DE PONTOS

A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissao
Técnica.

A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima
do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas de
conformidade com os critérios objetivos predeterminados.

Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista ap6s a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes
que os levaram a manter a pontuacéo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, a qual sera assinada
por todos 0s membros da Subcomissao e passard a compor o processo desta licitacéo.

A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos e serd considerada melhor
classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.

Seré desclassificada a Proposta que:
a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) Nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
¢) Nao obtiver pontuacdo em quaisquer dos quesitos ou subguesitos.

Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica da licitante melhor classificada nesta fase,
sera assim considerada a que obtiver as maiores pontuagles, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens do Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo. Persistindo o empate, a decisdo sera
feita por sorteio, para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

RECURSOS ORCAMENTARIOS

A soma das despesas com 0 contrato resultantes deste procedimento esta estimada em R$998.000,00
(novecentos e noventa e oito mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

No exercicio de 2019, as despesas correrdo a conta da seguinte dotacdo orgcamentaria:

- SECRETARIA DE GABINETE:
SOLICITACAO: — R$998.000,00

DOTACAO: 02.18.04.131.0025.2007-3.3.90.39.00
FICHA: 556/0

FONTE: 100 — RECURSOS ORDINARIOS
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Se a PREFEITURA optar pela prorrogacao do contrato que vier a ser assinado, nos préximos exercicios
serdo consignadas no orgamento do Poder Executivo Municipal as dotagBes necessarias ao atendimento
dos pagamentos previstos.

A PREFEITURA se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.
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ANEXO IV-A
BRIEFING PARA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

“ARAGUARI - A CIDADE DO FUTURO”

1. Apresentacao geral

Em 28 de agosto de 1888, a entdo Villa Brejo Alegre se tornou a cidade de Araguary. Cravada no Sertéo
da Farinha Podre — o Triangulo Mineiro, como a regido era conhecida, 0 municipio trilhou caminhos de
prosperidade.

Araguari é uma cidade privilegiada, importante municipio do Tridngulo Mineiro e Alto Paranaiba, possui
uma area de 2.729 Kmz2, sendo 97 km de &rea urbana e 2.632 km de area rural, ocupa a 18° maior
economia e 132 em qualidade de vida do Estado de Minas Gerais, com populacdo estimada de mais de
116.871 mil habitantes, esta posicionada em local estratégico no eixo Sdo Paulo — Brasilia, e interligada a
todo o territério nacional por meio de rodovias duplicadas e ferrovias.

Araguari tem um tracado urbanistico privilegiado, com ruas e avenidas largas e bem pavimentadas, pracas
localizadas em pontos estratégicos por toda cidade, destaca-se no municipio, o Bosque John Kennedy,
uma das maiores reservas florestais urbanas do Brasil, sendo um dos pontos turisticos de visita
obrigatoria.

O potencial turistico do municipio esta aberto para a exploracdo consciente, possuindo mais de 100
cachoeiras, além de estar localizada entre rios (Rio Paranaiba e Rio Araguari) e represas, oferecendo lazer
e qualidade de vida a toda populacdo, que contam com 100% de iluminagdo publica, 95% de rede de
esgoto, 95% das vias sdo asfaltadas.

Araguari possui um comércio forte com grandes lojas de rede, como o Mart Minas, Rede Bahamas, Lojas
Americanas e diversas franquias nacionais e internacionais, instituicbes bancérias privadas, federais e
cooperativas, como: Banco do Brasil, Caixa Econémica Federal, Itad, Bradesco, Sicoob e outros.

Na area de seguranga Araguari conta com a presenca do 53° Batalhdo da Policia Militar, 4% Delegacia
Regional de Policia Civil, 22 CIA do Corpo de Bombeiros, Policia Rodoviaria Federal, Policia Rodoviaria
Estadual além de uma unidade do Exército Brasileiro, o 2° Batalhdo Ferroviario.

Araguari esta posicionada no ranking dos municipios Brasileiros (PIB) - Produto Interno Bruto, acima de
varios municipios com populacdo superior. Colocacdo garantida através da sua producdo de café, que
chegam, em média, 600.000 sacas/ano (com 90% de suas lavouras irrigadas) produzindo um dos melhores
em termo de qualidade do Brasil e do mundo, tanto no tipo quanto no sabor, sdo 20.000 hectares com 42
milhes de covas, além de extensas areas com lavouras de soja, laranja, milho, arroz, tomate, feijdo,
maracuja, acerola e uva que sao colhidas e processadas pela industria local, o que inclui trés das maiores
empresas de suco do pais Britvic EBBA (Maguary e Dafruta) IBS (lzzy) que produzem 70 % dos sucos
consumidos no Brasil.

Destaca-se também como maior produtora de tomate do Estado, inclusive o de longa vida. E possui base
solida na pecuaria, com um rebanho misto de 150 mil cabecas de gado, destacando os trés frigorificos que
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completam um forte setor agropecuario altamente competitivo, dentre eles, um especializado em carnes
de equideos (cavalos, mulas, burros, jumentos entre outras) para consumo humano.
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O Distrito Industrial de Araguari, municipalizado recentemente, esta localizado a 5 km do centro da
cidade, na MG-029, e tem area total de 868.080,00 m2. Ele foi implantado em 1982. Em 2015, foi langado
pelo Governo Estadual o programa de revitalizacdo e modernizacdo de distritos industriais, e o de
Araguari foi selecionado, o que traz ao nosso municipio varios investimentos, uma vez que possui
infraestrutura com agua de reuso, asfalto e iluminacéo

No setor do Distrito Industrial encontram-se instaladas as empresas CJ Selecta, recentemente adquirida
por um grupo Coreano, em plena expansdo da linha de producdo e aumento de colaboradores, assim
como, Total Service Logistica, sendo uma das maiores Industrias de armazenamento e logistica do Brasil,
Grupo Vasconcelos, uma das marcas mais conhecidas no territério nacional em seu segmento, Frigorifico
Mataboi, gerador de centenas de empregos e fomento do comercio local, e o grande Terminal de
Transbordo da Vale (VLI). Recentemente, a empresa LD Celulose, iniciou as obras de terraplanagem da
unidade. A conclusdo da planta estd prevista para 2022, quando a producdo tera inicio. Durante a
construcdo da fabrica, havera um pico de 6.500 contratagdes. J& na fase de operagdo serdo gerados 1.040
empregos diretos, ja sendo considerada a maior fabrica de celulose soltivel do mundo.

A implantacdo e distribuicdo de &reas destinadas a empresas € um importante instrumento de
desenvolvimento local e regional, gerando empregos, renda e fomentando a economia dos municipios. E

para 0 municipio ndo seria diferente, e por isso, Araguari é a cidade em pleno desenvolvimento com olhos
para o futuro.

2. Comunicacao publica
A comunicacdo do Poder Executivo do Municipio baseia-se no principio de que é direito da populacéo ser
informada e é dever do Governo informar. Essa comunicacdo deve vincular-se a objetivos sociais de
interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientagdo social.
A informacdo deve mostrar 0 que o Executivo estd fazendo ou pretende fazer, pois é por intermédio da
informacdo que as pessoas percebem se as agbes implementadas estdo ou ndo em consonancia com suas
expectativas e aspiracfes. E por meio da comunicacdo que ficam sabendo como se habilitar a receber o0s
beneficios individuais e coletivos dessas a¢des.
As acdes de publicidade governamental da Prefeitura de Araguari terdo como objetivos principais:
I - dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder Executivo de Araguari;
11 - divulgar os direitos do cidadéo, os servigos e as obras publicas colocadas a sua disposicao;
111 - estimular a participacdo da sociedade no debate e na formulacdo de politicas publicas;
IV - disseminar informages sobre assuntos de interesse publico dos diferentes segmentos sociais; e

V - promover o Municipio em ambito regional e nacional.

Publicidade Institucional
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A comunicacdo institucional a ser empreendida pela Prefeitura de Araguari através da agéncia vencedora
deste certame devera se pautar pelos seguintes principios:

| - afirmacdo dos valores e principios da Constituicdo Federal e da Lei Organica do Municipio;
11 - atencdo ao carater educativo, informativo e de orientacéo social;
111 - preservacgdo da identidade regional e nacional;

1V - valorizacdo da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes raciais, geracionais,
de género e de orientagdo sexual;

V - reforgo das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio ambiente;
VI - valorizagao dos elementos simbélicos da cultura nacional e regional;

VII - vedagdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promog&o pessoal de autoridades
ou servidores publicos;

VIII - adequacdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de publico;

IX — a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias
desenvolvidas;

X - uniformizagéo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na comunicagéo de governo;
XI - observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicacao dos recursos publicos;

XI1 - difuséo de boas préaticas na area de publicidade governamental; e

X111 - a transparéncia dos procedimentos.

3. Situacdo Base

No dia 28 de agosto de 2019, Araguari celebrou 131 anos de sua fundacdo. Uma data marcante para o
municipio e apropriada ao compromisso da administragdo municipal em estabelecer um novo padrao de
celebragdo das datas comemorativas locais.

Dentro do principio de mudanca politica e administrativa estabelecido pelo Governo Municipal, a
comunicagdo publica deve retratar este novo momento que estd sendo construido na cidade. E um dos
objetivos fundamentais € aumentar o sentimento de confianca e autoestima do povo araguarino.

Araguari € um dos maiores municipios mineiros, com uma tradi¢do histérica importante e significativas
contribuicdes para 0 avango econdmico e social de toda a regido do Triangulo Mineiro, Alto Paranaiba e,
também, do Estado de Minas Gerais. Temos um povo ordeiro e educado formado por pessoas de bem,
que valorizam o trabalho, a ética e prezam pela boa convivéncia familiar.
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Toda essa tradicdo, histéria e conquistas precisam ser valorizadas novamente, mas dentro de uma nova
Otica: a do progresso, de novos avangos e conquistas para nosso povo, destacando o trabalho da
Administracdo Municipal como catalizador e promotor destes avancos.
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Sendo assim, a agéncia devera criar uma campanha destacando Araguari com o saldo positivo na geracao
de empregos em toda regido, estimulando o mercado interno e a promocdo de pessoas, promovendo o
bem-estar da populacdo, aumento de receita e que consequentemente impactara diretamente em melhorias
na educacdo, salde e infraestrutura. Assim sendo, provocando desenvolvimento e avangos
socioecondmicos obtidos através de fomentos da Administracéo Publica Municipal.

4. Problema Especifico de Comunicacéo

Criar uma campanha alusiva & municipalizagdo do distrito industrial e do crescimento de empregos no
municipio, destacando conquistas municipais nas areas de desenvolvimento e crescimento (area publica
ou privada), em face de um novo momento de esperanca e transformacgdo, implementado pela nova
administragdo municipal.

5. Objetivos de Comunicagéo

5.1 Geral

Destacar o trabalho transformador da Prefeitura de Araguari na nova administragdo, destacando seus
esforcos e conquistas recentes para 0 municipio, tendo como oportunidade de comunicacdo a o
desenvolvimento do Municipio.

5.2 Especificos
e Divulgar as principais a¢gdes municipais realizadas pelo novo governo municipal;
e Estimular o sentimento de confianca e autoestima do povo araguarino;
e Valorizar a participacdo da sociedade e a sua integracdo com o poder publico municipal, estadual
e federal para o desenvolvimento da cidade.

6. Publicos Preferenciais, Abrangéncia e Periodo

Caberd a licitante, com base na estratégia de comunicacdo publicitaria por ela proposta, de que trata o
subitem 11.3.2 do Edital, indicar os publicos preferenciais da campanha, sua area de abrangéncia e o
periodo de sua veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicao.

7. Verba Referencial para a Campanha

No calculo da alocacdo dos valores para a producdo, veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo da campanha
de que trata o subitem 11.3.3 do Edital, a licitante utilizar4 como referencial a verba de R$100.000,00
(cem mil reais)

8. Recursos de Comunicagéo
A seguir, os principais canais de comunicagdo que poder&o ser utilizados pela licitante na distribuicdo das
pecas da campanha publicitéaria por ela proposta:

- Filme;
- Spot de radio;
- Outdoor;
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- Pecas para divulgacdo em redes sociais;
- Post’s patrocinados nas redes sociais

- Andncios de jornal,

- Outros.

Considerando os publicos externo e interno.

Portal da Prefeitura; http://www.araguari.mg.gov.br

Ailton Donisete Souza
Secretario Municipal de Gabinete
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