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AVISO DE LICITACAO
PROCESSO Ne. 251/2019
TOMADA DE PRECOS N°. 009/2019

O MUNICIPIO DE ARAGUARI DO ESTADO DE MINAS GERAIS, por intermédio da
Prefeitura Municipal com sede a Praga Gaioso Neves, n° 129, Centro, CEP: 38.440-001, na
cidade de Araguari - MG, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 16.829.640/0001-49, por meio de
sua Comissdo Permanente de Licitagdo, instituida por meio do Decreto Municipal n°.
007/2019 comunica aos interessados que, com base na Lei Federal n°. 8.666, de 21 de junho
de 1.993 e suas alteragdes posteriores, Lei Complementar Federal n°. 123/2006, Lei
Complementar n°. 147/2014, Lei Municipal Geral MPE n° 4.697/2010, alterada pela Lei
Municipal 5.680/2017 e Decreto n° 107, de 17 de julho de 2013 com as alteragcdes conferidas
pelo Decreto Municipal n.° 34/2017, Decreto Municipal 140/2013 e demais legislacdes
complementares, fard realizar licitacio na modalidade TOMADA DE PRECOS, tipo
TECNICA E PRECO, EMPREITADA POR PRECO GLOBAL, visando a
CONTRATACAO DE EMPRESA PARA A PRESTACAO DE SERVICO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR
INTERMEDIO DA AGENCIA DE PROPAGANDA A0S ORGAOS DA
ADMINISTRACAO PUBLICA DIRETA E INDIRETA DO MUNICIPIO DE
ARAGUARI-MINAS GERAIS, CONFORME LEI N° 12232, DE 29-04-2010,
APLICANDO-SE DE FORMA COMPLEMENTAR AS LEIS 4.680, DE 18-06-65, E
8.666/93, AINDA EM CONFORMIDADE COM AS NORMAS PADRAO CENP. Os
envelopes contendo os documentos de habilitacdo e proposta deverdo ser entregues no
Departamento de Licitacfes e Contratos, situado a Rua Virgilio de Melo Franco, n°® 550,
Centro, CEP: 38.440-016, nesta cidade de Araguari - MG, até 13:00 (treze) horas do dia 16 (
dezesseis) de dezembro de 2019 (dois mil e dezenove), sendo que a abertura dos envelopes
serd realizada no mesmo dia e horario. Os horéarios estabelecidos neste Edital respeitardo o
Horéario Oficial de Brasilia - DF. O Edital e seus anexos desta licitacdo podera ser adquirido
no Departamento de Licitacbes e Contratos, situado no endereco mencionado acima, em
qualquer dia util, durante o expediente normal da PMA, mediante prévio pagamento da
quantia de R$10,00 (dez reais) correspondentes ao custo das cépias do edital e anexos, a
qual devera ser depositada na Conta n° 33-0, Agéncia 0096, Banco 104, Caixa Econémica
Federal-CEF - Poder Publico, ou gratuitamente através site da PMA:
www.araguari.mg.gov.br / Licitacbes PMA. Mais informacdes pelo telefone: (34) 3690-
3280.
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EDITAL
PROCESSO N. °. 251/2019
MODALIDADE: TOMADA DE PRECOS N. °. 009/2019

OBJETO: CONTRATACAO DE EMPRESA PARA A PRESTACAO DE SERVICO
DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR
INTERMEDIO DA AGENCIA DE PROPAGANDA A0S ORGAOS DA
ADMINISTRACAO PUBLICA DIRETA E INDIRETA DO MUNICIPIO DE
ARAGUARI-MINAS GERAIS, CONFORME LEI N° 12232, DE 29-04-2010,
APLICANDO-SE DE FORMA COMPLEMENTAR AS LEIS 4.680, DE 18-06-65, E
8.666/93, AINDA EM CONFORMIDADE COM AS NORMAS PADRAO CENP.
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EDITAL

PREAMBULO

O MUNICIPIO DE ARAGUARI DO ESTADO DE MINAS GERAIS, por intermédio da
Prefeitura Municipal com sede a Praca Gaioso Neves, n°. 129, Centro, CEP: 38.440-001, na
cidade de Araguari - MG, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 16.829.640/0001-49, por meio de
sua Comissdo Permanente de Licitagdo, instituida por meio do Decreto Municipal n°.
007/2019, comunica aos interessados que, com base na Lei Federal n°. 8.666, de 21 de junho
de 1.993 e suas alteragbes posteriores, Lei Complementar Federal n°. 123/2006, Lei
Complementar n°. 147/2014, Lei Municipal Geral MPE n° 4.697/2010, alterada pela Lei
Municipal 5.680/2017 e Decreto n° 107, de 17 de julho de 2013 com as alteragdes conferidas
pelo Decreto Municipal n.° 34/2017 e o Decreto Municipal 140/2013, fara realizar licitacdo na
modalidade TOMADA DE PRECOS, tipo TECNICA E PRECO, EMPREITADA POR
PRECO GLOBAL, visando a CONTRATACAO DE EMPRESA PARA A PRESTACAO
DE SERVICO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PRESTADOS
NECESSARIAMENTE POR INTERMEDIO DA AGENCIA DE PROPAGANDA AOS
ORGAOS DA ADMINISTRACAO PUBLICA DIRETA E INDIRETA DO MUNICIPIO
DE ARAGUARI-MINAS GERAIS, CONFORME LEI N° 12.232, DE 29-04-2010,
APLICANDO-SE DE FORMA COMPLEMENTAR AS LEIS 4.680, DE 18-06-65, E
8.666/93, AINDA EM CONFORMIDADE COM AS NORMAS PADRAO CENP. Os
envelopes contendo os documentos de habilitacdo e proposta deverdo ser entregues no
Departamento de Licitacbes e Contratos, situado a Rua Virgilio de Melo Franco, n°® 550,
Centro, CEP: 38.440-016, nesta cidade de Araguari - MG, até as 13:00 (treze) horas do dia
16 (dezesseis) de dezembro de 2019 (dois mil e dezenove), sendo que a abertura dos
envelopes seré realizada no mesmo dia e horario. Esta Tomada de Precos serd processada e
julgada no que compete a Comissdo Permanente de Licitacdo, com excecdo da andlise e
julgamento das Propostas Tecnicas que sera analisada pela subcomisséo técnica que através
de sorteio em ato publico e a publicacdo da sua respectiva portaria, conforme disposicdes
contidas na Lei Federal n® 12.232/2010, que rege a matéria sobre a formalizacdo do processo
licitatorio e a contracdo de Agéncia de Publicidade e Propaganda.

Dos requisitos para cria¢do da Subcomissdo Técnica:

a) As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por
3 (trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que
atuem em uma dessas areas.

b) A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica,
entre os nomes de uma relagdo que terda 09 (nove) integrantes, 3 (trés) deles sem nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Araguari-
MG, todos previamente cadastrados pela Prefeitura Municipal de Araguari-MG.

c) Um terco dos membros da Subcomissdo Técnica ndo poderdo manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Araguari-MG.
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d) A relagdo dos nomes referidos no item “b” deste topico sera publicada pela Comissao
Permanente de Licitacdo no Diario Oficial da Prefeitura Municipal de Araguari-MG, em
prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para
0 sorteio e sucessivamente a publicacdo da respectiva portaria.

e) O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitacdo de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Tecnica, de acordo com a proporcionalidade do
numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com administracdo da Prefeitura
Municipal de Araguari-MG, nos termos dos itens “b” e “d”.

f) Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar a pessoa integrante da relagdo que se refere o item “d”, mediante
a apresentacdo a Comissdo Permanente de Licitacdo da justificativa para a exclusdo do
mesmo.

g) Admitida a impugnac&o, o impugnado teré o direito de abster-se de atuar na Subcomissao
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

h) A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracéo e a publicacdo
de nova lista, sem 0 nome impugnado.

1) Sera necessario publicar nova relacdo se o numero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem “b”.

J) SO sera admitida nova impugnacdo em relacdo ao que vier a completar a relacéo
anteriormente publicada.

k) A sessd@o publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacao, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no item “d”
e a possibilidade de fiscalizac&o do sorteio por qualquer interessado.

A Licitacdo sera regida pela legislacdo pertinente, em especial pelo § 1° do art. 37, da
Constituicdo da Republica de 1988, e pela Lei Federal 8.666/93 e alteracGes posteriores, pela
Lei Federal 12.232/2010, pelas clausulas e condicfes deste edital e seus anexos e, ainda, pelas
normas que regem a atividade de publicidade e propaganda, em especial, a Lei n° 4.680, de
18.06.65, o0 Decreto Federal n® 57.690, de 01/02/66 e Normas Padrdo CENP.

1- DO OBJETO

1.1 - E objeto da presente Licitacdo a “Contratacio de empresa para a prestagio de servico de
publicidade e propaganda prestados necessariamente por intermédio da agéncia de
propaganda aos orgaos da administracdo publica direta e indireta do municipio de Araguari-
Minas Gerais, conforme Lei n° 12.232, de 29-04-2010, aplicando-se de forma complementar
as Leis 4.680, de 18-06-65, e 8.666/93, ainda em conformidade com as normas padrdo CENP,
pela forma indireta e caracterizada no Anexo IV deste Edital, que contém o Projeto Basico de
Propaganda e Publicidade pretendido pela Prefeitura Municipal de Araguari-MG”.

1.2 - Os servicos compreenderdo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criagdo, a
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intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos
e demais meios de divulgacao.

1.3 - Os servicos que compde esta Licitacdo serdo prestados a Prefeitura Municipal de
Araguari-MG, integrando 01 (um) Unico grupo, cujos servicos a serem contratados serdo
objeto de Ordens de Servico Especificos.

1.4 - Nas contratacdes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades
complementares 0s servicos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acOes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no Art. 3° da Lei 12.232/2010;

Il - & producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Il - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acOes publicitarias.

1.5 - As pesquisas e avaliagBes previstas no item 1.4 terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuracdo dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execucdo do contrato.

1.6 — A Agéncia atuara por conta e ordem do Secretario de Gabinete da Prefeitura Municipal
de Araguari-MG, em conformidade com o artigo 3° da lei 4.680/65 e Decreto 57.690/66 na
contratacdo de:

a) fornecedores de servigos de producdo especializados ou ndo, necessarios a execucao
técnica das pecas, campanhas, materiais e demais servigos conexos;

b) veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espagos publicitarios, sem
qualquer restricdo de midia.

2 - DOS VALORES E DA DOTACAO ORCAMENTARIA
2.1 - O preco de referéncia (estimado) dos servicos licitados é de R$ 998.000,00 (novecentos

e noventa e oito mil reais), sendo que 0s recursos que custeardo o objeto dessa licitagdo serdo
provenientes da seguinte dotacao:

Solicitagdo Fonte Ficha Dotacdo

3727 100 556 02.18. .04.131.0025.2007.3.3.90.39.00

2.2 — A execucdo dos servigos sera remunerada originalmente da forma abaixo, ainda néo
levando em consideracdo o eventual desconto concedido pelos licitantes, na forma
apresentada no Anexo Ill, da “PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO?”,
referentes aos custos internos relativos aos trabalhos desenvolvidos pela licitante contratada.
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2.3 - Pelo “desconto padrdo de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculacbes
efetivadas, incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a licitante a ser
contratada, pelo Contratante.

2.4 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producdo realizada tecnicamente
por terceiros, fornecedores de bens e/ou servigos decorrentes do estudo, acompanhamento ou
de criagdo intelectual da Agéncia contratada.

2.5 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre os custos de producéo realizada por terceiros,
fornecedores de bens e/ou servigos, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

2.6 - Os percentuais supra citados, serdo inalteraveis pelo periodo de 12 (doze) meses,
contados a partir da data de assinatura do contrato, inclusive quando de eventuais
prorrogacdes.

3 - DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 - Poderdo participar da presente Licitagdo empresas especializadas legalmente
estabelecidas no Pais, do ramo de atividade de publicidade e propaganda, que satisfacam os
requisitos do art. 3° da Lei Federal n° 4.680, de 18/06/65, art. 6° do Decreto 57.690/66, que
tenham certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, em vigor quando da
apresentacdo dos envelopes e cumpram integralmente os requisitos deste Edital, e que sejam
cadastradas no CADASTRO DE FORNECEDORES DE ARAGUARI-MG, ou que
atenderem a todas as condi¢des exigidas para cadastramento com atencedéncia de até 03 (trés)
dias da data do recebimento das propostas, nos termos paragrafos 2° e 9° do art. 22 da Leli
8.666/93.

3.2 - Nao serdo admitidos interessados que se enquadrem em quaisquer das situacfes a seguir:

a) Estejam cumprindo a penalidade de suspensdo temporaria imposta pelo Municipio;

b) Sejam declarados inidoneos em qualquer esfera de Governo;

c) Estejam sob regime de faléncia, concordata, dissolu¢éo ou liquidacao;

d) Todos aqueles casos proibidos pela legislacéo vigente;

e) Possuam proprietério titular de mandato eletivo;

f) Estejam descumprindo o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constitui¢do Federal;
g) Enquadradas nas disposic¢des do artigo 9° da Lei Federal 8.666/93,;

h) Estrangeiras, sem sede no pais;

i) Nao certificadas pelo Conselho Executivo das Normas Padrao.

3.3 - As empresas licitantes poderdo ser representadas, neste procedimento licitatdrio, por
seus socios proprietarios ou por procurador legalmente constituido, através de instrumento
procuratério publico ou particular com firma reconhecida, até o inicio da sessdo de abertura
dos envelopes.

3.3.1 — Havendo a necessidade de suspensdo de sessdo publica para uma melhor instrucdo
processual deste procedimento licitatorio, podera por parte da licitante ocorrer a substitui¢do
de seu representante desde que sejam observadas as disposi¢des do item 4.3, cujo termo de
representacdo devera ser comprovado na sessdo que restabelecer a continuidade dos trabalhos.
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3.4 - O Edital e seus anexos desta licitacdo podera ser adquirido no Departamento de
Licitacbes e Contratos, situado no endereco mencionado acima, em qualquer dia Gtil, durante
0 expediente normal da PMA, mediante prévio pagamento da quantia de R$10,00 (dez reais)
correspondentes ao custo das copias do edital e anexos, a qual devera ser depositada na
Conta n° 33-0, Agéncia 0096, Banco 104, Caixa Econdmica Federal-CEF - Poder Publico, ou
gratuitamente através site da PMA: www.araguari.mg.gov.br / Licitacdes PMA. Mais
informacdes pelo telefone: (34) 3690-3280.

3.5 - Pedidos de esclarecimentos ou impugnagdes poderdo ser feitos via email
licitacao@araguari.mg.gov.br ou através do telefone (34) 3690-3280 ou ainda protocolados
no Departamento de LicitacGes e Contratos da Prefeitura Municipal de Araguari/MG em até
05 (cinco) dias Uteis antes da data de entrega dos envelopes e serdo respondidos em até 3
(trés) dias Uteis da data de seu efetivo recebimento (art. 41, § 1°, Lei Federal n° 8.666/93).

3.6 - Decaira do direito de impugnar este Edital o licitante que néo o fizer até o segundo dia
atil que anteceder a data fixada no preambulo deste Edital, apontando as falhas ou
irregularidades que o viciariam, hipdtese em que tal comunicacdo ndo tera efeito de recurso,
onde a Comissdo tera o prazo de 24 hs., para resposta.

3.7 - A impugnacdo feita tempestivamente pelo licitante ndo o impedira de participar desta
Tomada de Precos até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

3.8 - Acolhida a impugnacao contra este Edital, sera designada nova data para a realizacdo do
certame, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo nédo afetar a formulacdo das
propostas.

3.9 - Até a data marcada para abertura da sessdo publica fixada no preAmbulo deste Edital,
qualquer interessado poderd solicitar a Administracdo elementos, informacgdes e
esclarecimentos relativos a licitacdo e as condicGes para atendimento das obrigacOes
necessarias ao cumprimento de seu objeto.

3.10 - Os pedidos de esclarecimentos devem ser enviados & Comissdo Permanente de
Licitacdo mediante peticdo, por escrito, a ser enviada a Comissao Permanente de Licitacdo, no
Departamento de Licitagdes e Contratos da Prefeitura Municipal de Araguari - MG.

3.11 - As respostas as impugnacdes e aos pedidos de esclarecimentos, bem como 0s avisos
relativos a esta Tomada de Precos, serdo disponibilizadas aos interessados por meio do portal
da Prefeitura Municipal de Araguari-MG: www.araguari.mg.gov.br.

3.12 - Né&o sendo feito até estes prazos, pressupde-se que 0s elementos fornecidos sao
suficientemente claros e precisos a ponto de permitir a apresentacdo dos documentos e
propostas, ndo cabendo, portanto, aos licitantes ou a qualquer cidad&o de direito a reclamacéo
posterior a nivel administrativo.

4. DO CADASTRO

4.1. O interessado devera requerer cadastramento até as 17h30min, do dia 11 de dez de 2019,
junto a Comissdo de Cadastro — C.R.C, no Departamento_de Licitacfes e Contratos
situado_a Rua Virgilio de Melo Franco n°® 550, Centro - 38.440-016 - Araguari/MG,
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anexando copias autenticadas dos documentos abaixo relacionados ou acompanhada dos
respectivos originais para conferencia pela Comissao Permanente de Licitagéo:

4.1.1. Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social e todas as suas alteragdes ou Contrato
Social Consolidado e alteracdes posteriores, devidamente registrado no érgdo competente; no
caso de Sociedades por Ag¢des, documento de eleicdo de seus administradores; no caso de
Empresa Individual, Registro Comercial;

4.1.2. Carteira de Identidade e CPF dos socios;

4.1.3. Prova de inscri¢cdo no CNPJ;

4.1.4. Certificado de Regularidade do FGTS, fornecido pela Caixa Econdmica Federal,

4.1.5. Prova de regularidade para com a Fazenda Nacional, Estadual e Municipal do domicilio
ou sede da empresa;

4.1.6. Certidao de Negativa de Deébitos Trabalhistas (CNDT);

4.1.7. Certidao Negativa de Faléncia e Concordata;

4.1.8. Certiddo de Registro e Quitacdo de Empresa, expedida pelo CREA e/ou CAU,
comprovando sua situacdo de registro, bem como de seu(s) responsavel (is) técnico(s);

4.1.9. Declaragéo de Micro e Pequena Empresa, se for o caso.

Os certificados de registros cadastrais, expedidos pela Prefeitura Municipal de Araguari,
estardo a disposicdo dos interessados até as 17h30min, do dia 13 de dezembro de 2019, no
endereco acima mencionado.

5 - DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

5.1 - Os interessados deverdo apresentar-se a sessdo de Licitacao, até as 13 (treze) horas do
dia 16 de dezembro de 2019, apresentando no Departamento de Licitacdes e Contratos,
localizada na Rua Virgilio de Melo Franco, 550 — Centro — Araguari/MG, perante a Comissao
Permanente de Licitacdo, 04 (quatro) envelopes opacos e devidamente lacrados (sendo um
deles obrigatoriamente fornecido pela Prefeitura Municipal de Araguari/MG quando da
aquisicao deste Edital), rubricados no seu fecho (exceto o envelope n° 1 retro citado, que deve
ser apenas lacrado) , devendo obedecer as disposi¢des abaixo:

A) ENVELOPE N ° 01 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - NAO
IDENTIFICADO /APOCRIFO

LICITACAO: TOMADA DE PRECOS N°. 009/2019 — PRC. 251/2019
OBIJETO: “Contratacdo de empresa de publicidade e propaganda”

a.l) Este envelope (que serd fornecido exclusivamente pela Prefeitura Municipal de
Araguari/MG, quando da aquisicdo do Edital e contra recibo) ndo podera ser identificado,
para preservar, até a abertura do envelope n° 02, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia) sendo vedado a licitante apresentar em sua parte
externa e em todo seu contetdo, a colocacdo de qualquer tipo de simbolo, marca, nome ou
outro meio qualquer que a identifique. Os invélucros padronizados contendo a via ndo
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identificada do Plano de Comunicacdo sO serdo recebidos pela Comissdo Permanente de
Licitacdo se ndo apresentarem rubrica, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a licitante.

a.2) O Plano de Comunicacdo devera ter suas paginas numeradas sequencialmente.

a.3) Os exemplos de pegas relativos a Ideia Criativa, sem nenhuma identificagdo de sua
autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do
envelope n° 01.

a.4) O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Ndo Identificado, devera ser redigido em lingua
portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente —, com clareza, sem emendas
ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

« em papel sulfite 759 A4, branco;

» com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

» com espacamento de 2 cm nas margens superior e inferior, a partir da borda;

* sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

* com textos justificados;

» com espacamento 1,5 entre as linhas;

» com espaco de 1 linha entre titulos e linhas subsequentes;

* com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

« com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pagina;

« em caderno unico, com as folhas encadernadas em espiral preto com capa e contracapa em
papel A4 branco, com 75g/m2, ambas em branco;

« sem identificacdo da licitante.

a.5) As especificacbes do subitem acima aplicam-se, no que couber, ao sub-quesito Ideia
Criativa.

a.6) As tabelas, gréaficos e planilhas referentes a estratégia de midia e ndo midia poderdo ter
fontes e tamanhos de pontos habitualmente utilizados nesses documentos.

a.7) O Plano de Comunicacao Publicitaria — Nao Identificado, ndo podera conter informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificacdo de sua autoria.

a.8) Os exemplos de pecas que integram a ldeia Criativa, do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Nao Identificado, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e
adequar-se as dimensdes do envelope n°l.

a.9) A inobservancia destas instrucdes acarretara a desclassificacdo da licitante.

B) ENVELOPE N° 02 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA -
IDENTIFICADO

LICITACAO: TOMADA DE PRECOS N°. 009/2019 — PRC. 251/2019

OBJETO: “Contratacdo de empresa de publicidade e propaganda”
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RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE:

b.1) O envelope n° 02 deveré ser providenciado pela proponente devendo ainda ser inviolavel
quanto as informac6es e documentos nele constantes, até a data de sua abertura.

b.2) O Plano de Comunicacdo deverd ser redigido em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em
papel contendo o timbre da empresa, endereco completo, numero do telefone.

b.3) O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Identificado, sem os exemplos de pecas da Ideia
Criativa, devera constituir-se em uma copia do Plano de Comunicacdo — N&o ldentificado,
mas, com a identificacdo da licitante e ser datado e assinado na Gltima pégina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

C) ENVELOPE N° 03 - INFORMACOES RELATIVAS A CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO,

REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO DOS

LICITANTES

LICITACAO: TOMADA DE PRECOS N°. 009/2019 — PRC. 251/2019
OBIJETO: “Contratacdo de empresa de publicidade e propaganda”
RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE:

c.1) O envelope n° 03 deverd ser providenciado pela proponente, devendo ainda ser inviolavel
quanto as informac6es e documentos nele constantes, até a data de sua abertura.

c.2) Os documentos a serem inseridos neste envelope deverdo ser redigidos em lingua
portuguesa - salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas,

entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, endere¢co completo, numero
do telefone.

c.3) Os documentos acostados no envelope n® 3 ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Nao
identificado, que permita a identificacdo da autoria desta, antes da abertura do envelope n° 02.
D) ENVELOPE N° 04 - PROPOSTA DE PRECOS

LICITACAO: TOMADA DE PRECOS N°. 009/2019 — PRC. 251/2019

OBIJETO: “Contratacdo de empresa de publicidade e propaganda”

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE:

d.1) O envelope n° 04 devera ser providenciado pela proponente, devendo ainda ser inviolavel
quanto as informacg6es e documentos nele constantes, até a data de sua abertura.
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d.2) Os documentos a serem inseridos neste envelope, Planilha de Precos e Declaracfes dos
itens 8.3 e 8.4, deverdo ser redigidos em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em papel contendo
o timbre da empresa, endereco completo, numero do telefone, e assinados por quem detenha
poderes de representacdo legal da proponente, ou de seu procurador legalmente constituido,
na forma de seus atos constitutivos.

5.2 - Os envelopes N° 02, N° 03 e N° 04, deverdo conter obrigatoriamente os documentos
respectivos e citados neste edital, apresentados da seguinte forma:

A - Em uma via no original, sem emendas, rasuras ou entrelinhas.

B — Numerados, assinados e datados na Ultima pagina e rubricados em todas as folhas pelo
Representante Legal da Empresa Licitante, ou de seu procurador legalmente constituido,
observadas as exigéncias constantes nos Anexos e Modelos deste Edital.

5.3 - Os Envelopes N° 01, N° 02, N° 03 e N° 04 serdo entregues por representante da licitante,
credenciado por meio de "Carta de Credenciamento” conforme modelo constante do Anexo 1.

5.3.1 - No inicio da sessdo, a Comissdo Permanente de Licitacdo examinara as Cartas de
Credenciamento e os documentos de identidade, retendo as primeiras para posterior juntada
aos autos do processo licitatorio.

5.3.2 — Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante legal ou estatutario, o
credenciamento serd feito por intermédio de procuracdo publica ou particular (esta com firma
reconhecida e acompanhada dos documentos que comprovem a legalidade da outorga de
poderes), com no minimo os poderes constantes do modelo que constitui o0 Anexo 1.

5.3.3 — A auséncia de documento habil de representacdo ndo impedira o representante de
participar da licitacdo e de entregar a documentacao solicitada, mas ele ficara impedido de
praticar qualquer ato durante o procedimento, até que seja apresentado o documento
competente.

5.3.4 — A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo dos envelopes, em
conformidade com o solicitado nos itens deste, credencia o representante a participar das
demais sessGes. Na hipotese de substituicdo do representante no decorrer do processo
licitatorio, devera ser credenciado novo representante, nos mesmos termos acima.

5.3.5 - Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

5.3.6 - Os documentos de HABILITACAO serdo apresentados apenas pelas licitantes
classificadas no julgamento final das propostas.

6 — DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
Os documentos de habilitacdo, Envelope n° 5, serdo apresentados apenas pelos licitantes

classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 11, 84°, Inciso XI da Lei
12.232/2010.
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6.1 — A contratacdo da licitante vencedora nos quesitos julgamento técnico e de precos,
somente se fard mediante a apresentacdo completa dos documentos (em vigor na data da
sessao de sua andlise), em coOpias autenticadas por tabelionato de notas, a seguir descritos:

6.1 -DOCUMENTO D-1

Declaracao de aceitacao das condicoes deste Edital, e de submissdo as exigéncias legais,
bem como de responsabilidade pela autenticidade e veracidade dos documentos e informacdes
apresentadas, conforme Modelo constante no Anexo 11, deste Edital.

DOCUMENTACAO RELATIVA A HABILITACAO JURIDICA

6.2 - DOCUMENTO D-2

A — Cédula de identidade dos representantes legais da licitante;

B - Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado nos 6rgaos
competentes (junta comercial ou cartério de registro de pessoas juridicas) acompanhada de
suas alteragdes ou apresentada em sua forma consolidada, em se tratando de sociedades
comerciais e, no caso de sociedades por acdes, acompanhado de documentos de eleicdo de

seus administradores;

C - Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

D - Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo
6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

E - Certificado de Registro no Conselho Executivo das Normas Padrédo — CENP.

6.2.1 — Os documentos acima citados deverdo ter dentre seus objetivos sociais as atividades
tipicas e exclusivas da propaganda e como tal definidas na Lei 4.680/65, no seu Decreto
Regulamentador N° 57.690/66.

DOCUMENTACAO RELATIVA A REGULARIDADE FISCAL:

6.3 - DOCUMENTO D-3

Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ, do Ministério da
Fazenda.

6.4 - DOCUMENTO D-4
Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver
relativo ao domicilio ou sede da empresa, pertinente a seu ramo da atividade e compativel

com o objeto da Licitagao.

6.5 - DOCUMENTO D-5
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Prova de Regularidade para com a Fazenda Federal (INSS), Estadual e Municipal,
apresentada conforme abaixo: Fazenda Federal: “Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unide”, emitida pela Secretaria da Receita Federal
ou pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional. Fazenda Estadual: “Certiddo Negativa de
Débito ou equivalente emitida pela Secretaria de Estado da Fazenda”; Fazenda
Municipal: “Certiddo Negativa de Débito ou equivalente emitida pelo municipio sede ou
domicilio da licitante”.

6.6 - DOCUMENTO D-6

Prova de regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia por Tempo
de Servico (FGTS), demonstrando situacdo regular no cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei.

6.7 — DOCUMENTO D-7

Certiddo Trabalhista (CNDT) DOCUMENTACAO RELATIVA A QUALIFICACAO
ECONOMICO-FINANCEIRA:

6.8 - DOCUMENTO D-8

Balancgo patrimonial e demonstracGes contabeis do ultimo exercicio social, j& exigiveis e
apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situacéo financeira da empresa, vedada a
sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios.

6.8.1 - As empresas recéem constituidas que ndo completaram um exercicio financeiro deverao
apresentar Balanco de Constituicdo, assinado por profissional legalmente habilitado e
apresentado na forma da lei.

6.8.2 - O balango patrimonial e as demonstracGes contabeis, se encerrados ha mais de trés
meses da data da apresentacdo da proposta, poderdo ser atualizados por indices oficiais entre a
data de encerramento do balanco e a data de apresentagédo da proposta.

6.8.3 — O proponente que for cadastrado no Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores do
Municipio de Araguari/MG, e estiver em situacao regular, podera apresentar em complemento
& documentacdo solicitada para a contratacao, o Certificado de Registro Cadastral (CRC).

6.8.4 - A boa situacdo da licitante sera avaliada através dos seguintes indices financeiros,
extraidos do Balango Patrimonial, que deverdo estar perfeitamente explicitados pela licitante,
atraves de calculo demonstrativo, que obedecera aos seguintes termos:

- Indice de Liquidez Geral (LG) maior ou igual a 01 (um);
- Solvéncia Geral (SG) maior ou igual a 01 (um);

- Indice de Liquidez Corrente (LC) maior ou igual a 01 (um).

Todos calculados pelas seguintes férmulas:
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LC=AC+RLP
PC+ELP

SG=_AT
PC + ELP

LC=AC
PC

Onde:

ELP = Exigivel a Longo Prazo
RLP = Realizavel a Longo Prazo
AT = Ativo Total

PC = Passivo Circulante

AC = Ativo Circulante

6.9 - DOCUMENTO D-9

Comprovacéo do licitante de que o Capital da Empresa é igual ou superior a R$ 40.000,00
(quarenta mil reais), até a data de abertura da Licitacdo, através da apresentacdo de copia
autenticada do Contrato Social ou ultima Alteracdo Contratual consolidada devidamente
registrada na Junta Comercial ou no Cartério de Pessoas Juridicas, conforme o caso.

6.10 - DOCUMENTO D-10

Certiddo Negativa de Faléncia ou Concordata expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica ha menos de 60 dias (sessenta) da data para a apresentacdo da documentacao, exceto
quando dela constar o prazo de validade.

6.11 - DOCUMENTO D-11

A licitante devera apresentar expressamente declaracdo de que: ndo esta impedida de contratar
a Administracdo Publica, Direta e Indireta; que ndo foi declarada inidénea pelo Poder Publico,
de nenhuma esfera; que ndo existe fato impeditivo da habilitacdo; que ndo possui
proprietarios titular de mandato eletivo e que ndo emprega trabalhador nas situacdes previstas
no inciso XXXIII, do art. 7° da Constituicdo, conforme modelo constante do Anexo VI deste
Edital.

6.12 - Os documentos juridico-fiscais e econdmico-financeiros que dependem de prazo de
validade, e que ndo o contenha especificado em seu corpo, em Lei ou neste Edital, somente
serdo considerados aceitaveis se expedidos, no méaximo, até 60 (sessenta) dias anteriores a
data de assinatura do Contrato.

7 - DA PROPOSTA TECNICA
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A Proposta Técnica devera ser apresentada nos Envelopes “n° 17, “n° 2” e “n° 3” na forma
prevista no item 4 e subitens e devera atender os requisitos abaixo:

7.1. - PLANO DE COMUNICACAO NAO IDENTIFICADO / APOCRIFO - Envelope
“no 1”

7.1.1. Para efeito de avaliacdo a licitante devera apresentar uma campanha simulada de acordo
com o Projeto Bésico, com verba de R$ 80.000,00 (oitenta mil reais) e duracgéo de 30 (trinta)
dias.

7.1.2. O “Plano de Comunicacdo — N&o Identificado / Apocrifo” devera ser apresentado em
envelope que NAO identifique a licitante, nem mesmo em seu conte(ido, na forma do item 4 e
seus subitens, deste Edital, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em
lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras, utilizando fonte ARIAL tamanho 12 (doze). As pecas que integram o
“Plano de Comunicagdo” deverédo estar acondicionadas no Envelope “1”, em folhas soltas,
sem qualquer tipo de embalagem, encadernacéo, clips ou grampos.

7.1.3. O “Plano de Comunicagdo” consistird em quatro quesitos, a saber:

7.1.4. PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela licitante com base no Anexo IV
deste Edital Projeto Basico, que deverd compreender os seguintes sub-quesitos:

| - Raciocinio Basico: texto em até 04 (quatro) laudas, em que a licitante demonstrara seu
entendimento sobre as informacdes apresentadas no Projeto Basico;

Il — Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto em até 04 (quatro) laudas, em que a
licitante apresentard e defenderd o conceito e o partido temético que, de acordo com o seu
raciocinio bésico, devem fundamentar a proposta de solucdo do problema especifico de
comunicacdo e defendera essa opc¢éo;

a) Apresentara e defenderd os principais pontos de estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida para a solucéo do problema especifico de comunicacdo, especialmente o que dizer, a
quem dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacgéo utilizar.

Il - Ideia Criativa:

a) Texto em que a licitante se limitard a apresentar a estratégia de comunicacao publicitaria,
expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, que pode ou ndo conter um slogan
passivel de ser utilizado em a¢des de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Araguari/MG.

b) Como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante apresentard campanha publicitaria com
exemplos de 05 (cinco) pecas que corporifiguem objetivamente a proposta de solucdo do
problema especifico de comunicacdo e demonstrem sua harmonia com a reducgdo de
mensagem de que trata a alinea anterior. Os exemplos de pecas podem ser apresentados sob a
forma de roteiro, layout, story-board impresso, ou “monstro” de pega de internet ou
“monstro” de peca de radio, com ou sem musica, limitados a uma peca para cada meio
(convencional ou ndo convencional) de veiculagdo tradicional proposto pela licitante; se
apresentados como parte de um Kit serdo computados individualmente no limite citado neste.
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IV - Estratégia de Midia e N&do Midia - constituida de:

a) Texto com até 02 (duas) laudas escritas (sem contar as artes) em que, de acordo com as
informacbes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da
campanha (na elaboracdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo
midia, os proponentes poderdo utilizar as fontes tipogréficas que julgarem mais adequadas
para sua apresentacdo, a inclusdo de tabelas ndo serdo computadas no total de laudas
mencionado no Plano de Comunicacao).

b) Simulacdo de plano de distribuicdo das pecas da campanha publicitaria mencionada na
alinea “b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02 (duas) laudas com a
explicitagdo das propostas adotadas, valores de producdo e de veiculagdo e mais suas
justificativas. Da simulacdo devera constar um resumo geral com informacGes sobre, pelo
menos: o periodo de veiculagcdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em midia, separadamente por meios; e os valores (absolutos e percentuais) alocados
na producdo de cada peca, separadamente, de midia e de ndo midia.

c) No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades a
serem produzidas de cada peca.

d) Na simulacgéo do plano de distribuicdo de pecas previstas na letra “b” do item acima:

dl) Os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos; vigentes na data de
publicacdo do Aviso de Licitacdo;

d 2) Deve ser desconsiderado o repasse do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/65;

d 3) Devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

7.2 - DO PLANO DE COMUNICAGCAO - Identificado - ENVELOPE “n° 2”

O Envelope “n°2” deverd ser apresentado conforme item 5.1 letra “b” deste com data e
assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, nas mesmas dimensdes do Envelope “n°1”
contendo 0s mesmos quesitos acima, de igual teor e forma, mas sem os exemplos de pecas
relativa & Ideia Criativa.

7.3 - DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, ~REPERTC’)RIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO — ENVELOPE “n° 3”

A “capacidade de atendimento, o repertorio e os relatos de solucdes de problemas de
comunicagdo” deverdo ser apresentados na forma do item 5.1 letra “c” deste Edital, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

7.3.1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: serd feita mediante a apresentacdo de
documentos e informacdes contendo:

| - Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da apresentacédo
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dos documentos de habilitacdo, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um
deles, bem como os respectivos ramos de atividades, produtos e servicos;

Il - A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da execucdo do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producao de radio e
TV, producéo gréafica, midia e atendimento;

Il - As instalacGes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execu¢do do
contrato;

IV - A sistemética de atendimento, discriminando-se as obriga¢fes a serem cumpridas pela
licitante, na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condicdes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de
midia;

V - A discriminacdo das informac6es de comunicacdo e marketing que colocara regularmente
a disposicao da Prefeitura Municipal de Araguari, sem 6nus adicional, durante a execucdo do
contrato.

VI - Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitacdo, mediante apresentacdo de trés
declaracgdes / atestados de experiéncia anterior fornecidas por trés clientes que tenham sido ou
estejam sendo atendidos pela licitante e por trés declaracBes / atestados de veiculos de
comunicacdo, sendo um de televisdo, um de radio e um de jornal ou revista, contendo
informagdes quanto ao desempenho da Licitante nas relagdes com os veiculos declarantes;

7.3.1.1 - Declaragéo de, caso venha a ser declarada vencedora do certame, possuira escritorio
na cidade de Araguari — MG, seja préprio ou em parceria com terceiros, de estrutura minima
de atendimento a Prefeitura Municipal de Araguari/MG, quanto ao objeto da licitacdo,
subscrita por representante legalmente habilitado da Licitante.

7.3.2 - REPERTORIO: apresentacdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados/expostos pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas memorias técnicas, nas
quais se incluira indicacdo sucinta do problema que a peca se prop0s a resolver.

| - Poderdo ser apresentadas até cinco pecas, independentemente do meio de divulgacédo, do
tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas a partir de 2012.

Il - Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da licitante, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo e mencgdo do veiculo que a divulgou.

I11 - Os video poderdo ser fornecidos em CD ou DVD; os Spot's e/ou jingles, em CD; as pecas
de internet, em CD-ROM com simulador de navegacdo; as pecgas graficas em proporcées
reduzidas que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

IV - As pecas apresentadas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
Prefeitura Municipal de Araguari.
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7.3.3. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO: deverdo ser
apresentados dois “cases” veiculados ou expostos a partir de 2012 e com o visto/carimbo do
cliente, identificando cargo e nome do declarante, relatando, em no méximo duas laudas cada,
solucbes de problemas de comunicacdo, formalmente referendados pelos respectivos
anunciantes na Gltima pagina, permitida a incluséo de até cinco pecas, independentemente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, fornecidas conforme
estabelece o inciso Ill do item 6.3.2 acima. Os relatos apresentados ndo podem referir-se a
solucdes de problemas da Prefeitura Municipal de Araguari/MG.

7.3.4. As pecas que integram o item 6.3.2 devem ser adaptadas as dimensdes do envelope de
n° 3, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que tratam, até a abertura do mesmo.

7.3.5. A critério da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, as campanhas publicitarias da
Proposta vencedora, poderdo ou ndo, vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem
modificagdes, na vigéncia do contrato.

8 - DA PROPOSTA DE PRECOS — ENVELOPE “n° 4”

8.1. A “Proposta de Pregos” deverd conter os seguintes documentos, assinados por quem
detenha poderes para representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificados e conforme item 5.1 letra “d”:

8.1.1. - PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO, devendo ser preenchida
apenas com as informacgdes constantes do Anexo IlI.

8.2. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma excecéo, sob a alegacao de
erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

8.3. A “Proposta de Precos” devera conter declaracdo do prazo de validade, que ndo podera
ser inferior a 60 (sessenta) dias corridos, a contar da data de sua apresentacao.

8.4. A prestacdo de informagBes inveridicas ensejara a desclassificagdo automatica da
proposta.

8.5. E facultado a Comissdo, durante a fase de julgamento das propostas, o direito de solicitar
esclarecimentos adicionais, bem como promover diligéncias a fim de assegurar o fiel
cumprimento das condigdes propostas.

9 — DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas pela Subcomissdo Técnica,
que ndo podera participar da sessdo de recebimento e abertura dos envelopes n°1l e n°3, de
carater publico, preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢bes estabelecidas neste
Edital e em seus Anexos.

Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

QUESITOS AVALIADOS E PONTUAGCAO MAXIMA PONTUAGAO PLANO DE
COMUNICACAO
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| - RACIOCINIO BASICO
Texto de até 4 (quatro) laudas:

a) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Araguari e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacgdo publicitaria. Maximo 5 pontos.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacbes que o licitante explicite seu
conhecimento geral sobre a Prefeitura Municipal de Araguari e entendimento da Prefeitura
Municipal de Araguari com seus publicos. Maximo 5 pontos.

c) Do papel da Prefeitura Municipal de Araguari no atual contexto social, politico e
econémico. Maximo 5 pontos.

d) Do problema especifico de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Araguari. Maximo 5
pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)
Il - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Texto de até 4 (quatro) laudas em que o Licitante exponha o conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, fundamentard a comunicacao da Prefeitura Municipal de Araguari.

a) Adequacdo do conceito proposto a natureza, qualificagdes e problemas da Prefeitura
Municipal de Araguari, conforme Projeto Basico. Maximo 5 pontos.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em sua defesa. Maximo
5 pontos.

c) A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a comunicac¢do da Prefeitura Municipal
de Araguari com seus publicos. Maximo 4 pontos.

d) Adequacdo da estratégia de comunicacdo proposta para a solucdo do problema especifico
de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Araguari. Maximo 3 pontos.

e) Consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)
11 - IDEIA CRIATIVA
Sintese da estratégia de comunicacao, expressa sob forma de reducdo de mensagem.

a) Adequacdo ao problema especifico de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Araguari.
Méaximo 3 pontos.
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b) A multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta, considerados os objetivos da
Prefeitura Municipal de Araguari. Maximo 3 pontos.

c) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas interpretacdes. Maximo 3
pontos.

d) A originalidade da combinacao dos elementos que a constituem. Maximo 3 pontos.
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta. Maximo 3 pontos.

f) Sua pertinéncia as atividades desenvolvidas pela Prefeitura Municipal de Araguari e sua
insercdo na sociedade. Maximo 1 ponto.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentadas. Maximo 1 ponto.

h) A exequibilidade das pecas. Maximo 2 pontos.

i) A compatibilidade da linguagem das pec¢as aos meios propostos. Maximo 1 ponto.
SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS)

IV - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Texto de até 4 (quatro) laudas em que a Licitante demonstre capacidade para atingir e
sensibilizar os segmentos de publico definidos no Projeto Basico.

a) Conhecimento dos hébitos de consumo dos segmentos de publico prioritarios. Maximo 2
pontos.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. Maximo 2 pontos.

c) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas
anteriores. Maximo 2 pontos.

d) Pertinéncia da midia escolhida, oportunidade e economicidade no uso dos recursos proprios
de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Araguari. M&ximo 3 pontos.

e) Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas. Maximo 3 pontos.

f) Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS)

V - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Avaliacdo da qualificacdo dos profissionais disponibilizados para a execuc¢do docontrato;

infraestrutura e recursos materiais e atendimento de prazos para execucdo das obrigacGes
contratuais.
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a) Adequacdo das qualificacdes da equipe ao objeto deste contrato. Maximo 3 pontos.

b) Adequacéo das instalacGes, da infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis durante a
execucdo do contrato. Maximo 2 pontos.

c) A relevancia e a utilidade das informacbes de marketing e comunicacdo que Serdo
colocadas regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal de Araguari, sem dnus adicional,
durante a vigéncia do contrato. Maximo 2 pontos.

d) A operacionalidade do relacionamento entre Prefeitura Municipal de Araguari e a Licitante,
esquematizada na Proposta. Maximo 3 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)
VI - REPERTORIO

Apresentado de pegas (conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante)
com apresentacéo sucinta do problema que a peca se propde a resolver.

a) Ideia Criativa e sua pertinéncia. Maximo 2 pontos.

b) Clareza da exposic¢ao do problema publicitario. Maximo 2 pontos.

c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo. Maximo 2 pontos.
d) Relevéancia dos resultados apresentados. Maximo 2 pontos.

e) Qualidade da execucao do acabamento. Maximo 2 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO 10 PONTOS)

VIl - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
“Cases”, histories formalmente referendados pelos respectivos anunciantes na ultima pagina.
a) Concatenacdo légica da exposigdo. M&ximo 1 pontos.

b) Evidéncia de planejamento publicitario. Maximo 1 ponto.

c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo. Maximo 2 pontos.
d) Relevancia dos resultados apresentados. Maximo 1 ponto.

SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS)

TOTAL (MAXIMO DE 100 PONTOS)

9.1 - A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissdo concedida & Proposta Técnica.
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9.2 - A nota de cada Licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

9.2.1 - Se, na avaliacdo de um quesito ou sub-quesito, a diferenca entre a maior e a menor
pontuacdo for maior que 20% da pontuacdo maxima do quesito ou sub-quesito, sera aberta
discussdo entre todos os membros da Subcomisséo para apresentagéo, por seus autores, das
justificativas das pontuacfes “destoantes”. Caso as argumentacdes ndo sejam suficientes ao
convencimento dos membros da Subcomissao, os autores reavaliardo suas pontuagoes.

9.2.1.1 - Caso os autores das pontuacgdes destoantes ndo adotem novas pontuacgdes, deverédo
registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual deverd ser assinada por todos os
membros da Subcomisséo e passara a compor o processo da Licitagéo.

9.3 - Seré desclassificada a Proposta que:

| - N&o atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

Il - N&o alcancar, no total, a nota minima de 70(setenta) pontos;

I11 - Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem o item 8;
IV - Que incidir nas disposi¢bes no Art. 48, da Lei n° 8.666/93.

9.4 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a
Licitante que obtiver a maior pontuacdo na soma das notas dos quesitos.

9.5 - Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que
tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens
9.2.149.24.

9.6 - Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comissdo Permanente de Licitacdo, cuja data sera divulgada e para o qual serdo convidadas
todas as licitantes.

9.7 - As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, constituida
por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacdo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas.

9.8 - A escolha dos membros da Subcomiss@o Técnica dar-se-a por sorteio, em sesséo publica,
entre 0os nomes de uma relacdo que terd, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da
Subcomissdo, previamente cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de
profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o 6rgdo ou entidade responsavel pela Licitacéo.

9.9 - A relagdo dos nomes referidos nos 88 2° e 3° do artigo 10° da Lei 12.232/2010 sera
publicada na imprensa oficial e/ou por meio comprovado de ampla e comprovada divulgacéo,
em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada
para o sorteio.
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9.10 - Para os fins do cumprimento do disposto na referida Lei, até 48 (quarenta e oito) horas
antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa
integrante da relagdo a que se referem os 88 2° 3° e 4° do artigo 10° da Lei 12.232/2010,
mediante fundamentos juridicos plausiveis.

9.11 - Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Tecnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

9.12 - A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracao e a publicacédo
de nova lista, sem 0 nome do impugnado, respeitado o disposto neste artigo.

9.13 - A sessdo publica serd realizada ap0s a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° do artigo
10° da lei 12.232/2010 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

9.14 - O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou ndo vinculo com o 6rgdo ou entidade responsavel pela Licitacdo, nos termos
dos 88 1°, 2° e 3° do artigo 10° da Lei 12.232/2010.

10 - DA PROPOSTA DE PRECO

As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto
ao atendimento das condicOes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

11 - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO
11.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas

serdo analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

11.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

11.3 Os quesitos a serem valorados séo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos
da licitante, cujo modelo constitui o Anexo I, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 10, da
Lei no 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) Desconto superiora 60% (sessenta por cento) em relagdo aos precos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servicos executados pela licitante;

11.3.1 Se houver divergéncia entre o0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso,
a Comissdo Especial de Licitacdo considerara o preco por extenso.

11.4 A Proposta de Precos que tiver o maior desconto sera considerada a de menor preco.

11.5 Seré verificado o atendimento de todas as condicGes prescritas no presente Edital.
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11.6 Serdo desclassificadas as propostas de Politicas de Precos:

a) Que estiverem em desacordo com qualquer exigéncia disposta neste Edital;

b)Contiverem vicios

c¢) Omitirem qualquer elemento solicitado.

d) Apresentarem valores percentuais, condi¢cdes excessiva ou manifestamente inexequiveis,
assim consideradas aquelas que ndo venham a ter demonstradas sua viabilidade, observando-
se as disposicoes legais dos artigos 44, artigo 30 e art. 48, da lei 8.666/93.;

12. JULGAMENTO FINAL DA PROPOSTAS

12.1 A classificacao final das agéncias concorrentes sera considerada, em ordem decrescente
de pontuacdo aferida mediante a aplicacdo da formula seguinte:

NOTA FINAL = [(PT) Pontuagdo Técnica x 70%] + [(PP) Pontuacdo de Precos x 30%]
Onde:

a) Pontuacdo técnica sera obtida conforme o item 9 deste edital;
b) Pontuacéo de precos sera obtida na forma do item 11 deste edital;

12.2 Definida a classificacdo final das licitantes participantes, deve-se proceder a publicacdo
do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposicao de recurso,
conforme disposto neste Edital.

13 - DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

13.1 - Serdo realizadas sess6es publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e
na legislacdo em vigor, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos
de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes.

PRIMEIRA SESSAO

13.1.1 - A primeira sessdo publica seré realizada no dia, hora e local previstos no subitem 5.1
deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

13.1.2 - A Comissdo Permanente de Licitacdo receberd os 4 (quatro) envelopes integrantes
das “Proposta Técnica” e “Proposta de Precos” por meio do representante legal de cada
licitante, portando seu documento de identidade juntamente com o credenciamento, colhendo
suas assinaturas na lista de presenca.

13.2 - Ap0s recebidos todos os envelopes de todas as licitantes, eles serdo rubricados pelos
membros da Comissdo e pelos Licitantes, ou Comissdo por eles nomeada. A Comissao
Permanente de Licitacdo apresentard entdo o envelope n°l (ndo identificado), aos
representantes das Licitantes, facultando-se aos mesmos 0 seu exame externo, afim de que
observem se existe algo que identifique a empresa licitante, se presente, a Comissédo néo
recebera os demais envelopes da licitante identificada, registrando-se em ata as anota¢Ges por
acaso existentes.
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13.3 - Feito isto, sera cumprida a seguinte pauta basica:
a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e;

b) Abrir o envelope n® 1 (ndo identificado), cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comisséo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes
ou por comissdo por eles indicada e realocados ao respectivo envelope;

c) abrir o envelope n° 3 (repertdrio), cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissdo por eles indicada e realocados ao respectivo envelope;

cl) Néao cabera a Comissdo Permanente de Licitacdo, em hipdtese alguma, a analise e/ou
desclassificacdo de qualquer concorrente com base no conteido das propostas, cabendo, esta
funcdo, a Subcomisséo Técnica, conforme o item 2 de 12.3.

d) informar data, hora e local da proxima sessao publica.

e) Os involucros padronizados com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria sé serdo abertos pela Comissdo Permanente de Licitacdo se ndo apresentarem
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

el) A Comissdo Permanente de Licitacdo ndo lancara nenhum cddigo, sinal ou marca nos
invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano
de Comunicacgdo Publicitaria.

el.1) Ultrapassada a fase de habilitacdo dos concorrentes e abertas as propostas, ndo cabe
desclassificd-los por motivo relacionado com a habilitagdo, salvo em razdo de fatos
supervenientes ou sé conhecidos apds o julgamento.

el.2) A falta de manifestagdo imediata e motivada dos concorrentes ensejara a formalizacéo
de Termo de Renulncia das empresas. Aos participantes ausentes opera-se a renuncia tacita
devido a auséncia, pressupondo desinteresse em manifestar de forma imediata, o que
importaré a decadéncia do direito de recurso, e a adjudicacdo do objeto ao vencedor.

e2) Encerrada a reunido, a Comissdo Permanente de Licitacdo repassard a Subcomissdo
Técnica, os envelopes n° 1 e n° 3 e seus conteudos, a quem cabera :

e.2.1) Analise individualizada e julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatorio, observado o disposto no inciso VI do art. 6° da Lei 12.232/2010;

e.2.2) Elaboracdo de ata de julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria e
encaminhamento a Comissdo Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacfes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em
cada caso;

e.2.3) Analise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informacdes de que
trata o art. 8° da Lei 12.232/2010, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das
exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério;
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13.4 - Apo0s receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n® 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, conforme inciso VII
84° do Art. 11 da Lei 12.232/93 para participar da segunda sessdo publica, para apuracdo do
resultado geral das propostas técnicas.

SEGUNDA SESSAO
a) abertura dos envelopes n° 2, com a via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitéria,
para identificacdo de sua autoria;

c) elaboracdo de planilha geral com as pontuagfes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica;

d) proclamacdo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificacéo;

13.5 - publicagdo do resultado geral do julgamento da Proposta Técnica, com a indicacéo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes,
abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do
art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

TERCEIRA SESSAO

13.6 - ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara
as licitantes, para participar da terceira sessdo publica, para a abertura dos invélucros com as
Propostas de Pregos, obedecendo-se ao disposto no inciso 1X, § 4°do art. 11 da Lei 12.232/10.

a) abrir os Involucros n° 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comisséo por eles indicada;

b) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragéo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

c) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Preco a agéncia
licitante melhor classificada na avaliacdo das Propostas Técnicas e de Precos, conforme
subitem 11.1.

13.7 - O critério de desempate nesta Licitacdo sera feito conforme previsto no § 2°, do Art. 45,
da Lei 8.666/93 e dar-se-a por sorteio, em ato publico, para o qual serdo convocados todos 0s
concorrentes.

13.8 - publicacdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para
interposicéo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do art. 109 da Lei no 8.666,
de 21 de junho de 1993;
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QUARTA SESSAO

13.9 - Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgado os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitacdo convocara as
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para apresentacdo do envelope n°5,
na data, horario e local designados, sob pena de desclassificagdo se ndo o fizerem.

13.10 - No local, data, e horério estabelecidos, a Comissdo Permanente de Licitacdo, em
sessdo publica, recebera o envelope de n° 5 e os abrira para analise de sua conformidade com
as condicOes estabelecidas neste edital.

13.11 - Se os Documentos de Habilitagdo da licitante classificada em primeiro lugar no
julgamento final atenderem quanto ao exigido, ela sera declarada habilitada e, em decorréncia,
vencedora da licitag&o.

13.12 - Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada, serdo abertos
sucessivamente, os envelopes de n°® 5 das demais licitantes classificadas, por ordem de
classificacdo, até encontrar aquela que tenha os Documentos de Habilitacdo satisfatérios e que
atendam ao exigido, que sera entdo, declarada vencedora do certame.

13.13 - A decisdo quanto & habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes devera ser publicada,
abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso nos termos do artigo 11, inciso XIII da lei
12.232/2010.

13.14 - Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento serd homologado e adjudicado o
objeto licitado a licitante vencedora, conforme estabelecido no artigo 11, inciso XIV da lei
12.232/2010.

14 - DA ADJUDICACAO

14.1 - Os servicos de publicidade, objeto da presente Licitacdo, serdo adjudicados a primeira
classificada.

14.2 - A Adjudicataria sera notificada pelo Secretéario de Gabinete da Prefeitura Municipal de
Araguari/MG, para no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados da data do recebimento da
Notificac&o apresentar a documentacdo legal e assinar o Contrato.

14.2.1 - Este prazo, a requerimento da Adjudicataria e a critério exclusivo da Prefeitura, por
razbes de interesse publico, poderé ser prorrogado uma vez, por igual periodo.

14.3 - A Adjudicataria, ndo assinando o Contrato, nem apresentando relevantes razdes para
ndo o fazer, sujeitar-se-& as sanc¢des previstas nos artigos 81 e 86 a 88 da Lei 8.666/93, € no
subitem 22.1.2 alinea "d" deste Edital, assegurada a ampla defesa.

14.4 - Fica facultado a Administracdo, quando o convocado ndo assinar o termo de contrato
ou nao aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo e condicdes estabelecidos,
convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacao, para fazé-lo em igual prazo e
nas mesmas condi¢fes propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos precos
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atualizados de conformidade com o ato convocatorio, ou revogar a licitagdo
independentemente da cominacéo prevista no art. 81 da Lei 8.666/93.

15 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

15.1 - Das decisfes da Comissdao Permanente de Licitagdo cabe recurso administrativo no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados da data da publicacao ou da ciéncia do ato.

15.2 - Os recursos serdo interpostos de acordo com os procedimentos previstos no artigo 109,
e paragrafos, da Lei 8.666/93, mediante protocolo na Comisséo de Licitagdo, nos seguintes
casos:

A - Julgamento das propostas;

B - Anulagéo ou revogacéo da Licitacéo;

C - Habilitacdo ou inabilitacdo do licitante.

15.3 - Interposto recurso a autoridade que praticou o ato, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis,
podera retratar-se ou encaminhar o recurso a autoridade competente com as devidas
justificacGes. A autoridade julgara o recurso no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados da
data do recebimento.

16 - DO CONTRATO

16.1 - O Contrato obedecerd ao modelo constante no Anexo V deste Edital.

16.2 - Fardo parte integrante do Contrato, independentemente de transcricdo o Edital de
Licitacdo e seus anexos.

16.3 - A Prefeitura Municipal de Araguari poderd proceder a alteracdes contratuais nas
condicdes previstas nos artigos. 58 e 65 da Lei 8.666/93.

16.4 - Todas as Ordens de Servico, notificaches e entendimentos entre a Prefeitura e a
Contratada serdo feitos por escrito nas ocasides devidas, ndo sendo aceitas quaisquer
consideraces verbais.

16.5 - O Contrato terd a vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da data de sua assinatura,
podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos de acordo com o art. 57, 11, da Lei
8666/93.

16.6 - Sdo de exclusiva responsabilidade da Contratada os encargos sociais, trabalhistas,
fiscais, comerciais e previdenciarios, decorrentes da execu¢do dos servicos, 0S quais ndo
poderdo na hipétese de inadimpléncia do contrato, serem transferidos a responsabilidade da
Prefeitura Municipal de Araguari.

16.7 - O Contrato seré supervisionado e coordenado pela Secretaria de Gabinete da Prefeitura
Municipal de Araguari/MG.

17 - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
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17.1 - Responder pela correcdo e qualidade dos servicos, ainda que autorizada sua execucao
por terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis;

17.2 - Submeter a Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG os
trabalhos a serem executados com 0s respectivos custos, para autorizagdo e aprovacgéo;

17.3 - Indicar, por escrito, um representante para em seu nome coordenar a execucao dos
servigos, com poderes para deliberar sobre todas as questfes relacionadas com o presente
Contrato;

17.4 - Alocar 0s recursos materiais e humanos necessarios a execucdo dos servigos,
assumindo integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer 6nus trabalhistas e
previdenciarios;

17.4.1 — A contratada devera manter escritorio ou local de atendimento adequado na cidade de
Araguari-MG aonde centralizard o comando da publicidade da Prefeitura Municipal de
Araguari/MG, podendo, a seu juizo, utilizar-se de suas matrizes ou de seus representantes em
outros municipios para servigos de criacdo e de producdo ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢fes previamente
acordadas entre as partes.

17.5 - Responsabilizar-se por qualquer infracdo ao direito de uso de ideias, métodos ou
processos legalmente protegidos, respondendo por eventuais indenizacdes;

17.6 - Responder por eventuais danos causados a Contratante e a terceiros, decorrentes de
culpa ou dolo de seus prepostos na execucdo de servicos contratados, cumprindo-lhe, quando
envolvidos terceiros, promover em seu proprio nome e as suas expensas as medidas juridicas
ou extrajudiciais necessarias;

17.7 - Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos de comunicagéo
e outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive as pecas publicitarias,
respeitada a legislacédo pertinente;

17.8 - Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdenciarios,
tributarios, referentes ao pessoal responsavel pela execucdo dos servigos, despesas com
deslocamentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do contrato, que
ndo constem do preco proposto.

17.9 - Responsabilizar-se pela execucdo dos servigos objeto da Licitagdo, sob a supervisao e
coordenacdo da Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG.

17.10 - Subsidiar a Prefeitura com as informacfes necessarias a publicacdo, trimestral, do
montante das despesas com publicidade, pagas ou contratadas naquele periodo, com a
empresa contratada, conforme a Constituicdo de Minas Gerais (art. 17, paragrafo unico).

17.11 - N&o sera permitido dar em garantia ou vincular, de qualquer forma, total ou
parcialmente, o objeto contratado a qualquer pessoa fisica ou juridica sem a prévia e expressa
autorizacao da Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG.
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17.12 - Adquirir bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto do contrato, somente através de pessoas fisicas ou
juridicas previamente cadastradas junto a CONTRATANTE.

17.13 - Na aquisicdo de bens ou servicos citados no item anterior, proceder a coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de
bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do
contrato, salvo quando o fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso 11 do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de
junho de 1993.

17.14 - Para bens e servi¢os de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a
contratagdo devera seguir as seguintes regras:

a) A CONTRATADA devera efetuar estimativa de precos para todos 0s servigos
produzidos por terceiros, submetendo a0 CONTRATANTE, no minimo, 3 (trés) orcamentos.

b) Os orcamentos deverdo ser apresentadas em papel timbrado, com a indicagdo completa do
fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados), bem como a
identificacdo completa (home, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

c) Na impossibilidade de obtencdo de trés orcamentos, devera ser apresentada justificativa,
por escrito, que serd submetida a aprovacdo da CONTRATANTE;

d) Recebidas as propostas, sera realizada afericdo da compatibilidade dos precos or¢ados com
aqueles praticados pelo mercado;

e) A CONTRATADA responsabilizar-se-a4 por quaisquer énus decorrentes de omissGes ou
erros na elaboragédo da estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos pelo CONTRATANTE.

f) Deverdo ser submetidos a aprovacéo prévia do CONTRATANTE todo e qualquer custo que
ultrapasse o orgcamento aprovado.

17.15 - Para bens e servicos cujo valor seja superior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a CONTRATADA
observara as alineas “b” a “f” do item anterior, e procedera a coleta dos orcamentos em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica convocada e realizada sob a
fiscalizagcdo da CONTRATANTE.

17.16 - Apresentar a CONTRATANTE os custos e as despesas de veiculagdo para pagamento
devidamente acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes,
bem como de relatdrio de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre
que possivel.
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17.17 - Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas paraa CONTRATANTE, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco)
anos apos a extin¢do do contrato conforme artigo 17 da Lei Federal 12.232/2010.

17.18 - Em nenhum caso, sobrepor o0s planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s
que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados. A infracdo ao disposto neste item,
implicara na aplicacdo das san¢des previstas no caput do artigo 87 da Lei 8.666/93.

18 - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

18.1 - Compete a Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, receber,
conferir e atestar as Notas Fiscais / Faturas referentes aos servigos prestados e encaminhéa-los
ao setor competente da Prefeitura de Araguari/MG para fins de pagamento, cumprindo as
formalidades legais e contratuais.

18.2 - Para fins de interpretacdo da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao
desconto-padrdo de agéncia pela concepgédo, execugdo e distribuicdo de propaganda, por
ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em
consequéncia, o veiculo de divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar
tais valores como receita propria, inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a agéncia de
publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgacéo.

18.3 - E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgacio e sua
aceitacdo por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os
fins de direito, receita prépria da agéncia.

18.4 - Fornecer e colocar a disposi¢cdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes
que se fizerem necessarios a execu¢do dos servigos;

18.5 - Proporcionar condi¢Oes para a boa execugédo dos servigos;

19 - DO GERENCIAMENTO DO CONTRATO

19.1 - A Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG cabera acompanhar,
fiscalizar, receber e atestar a qualidade dos servicos executados pela Contratada.

19.2 - A Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG fard avaliacéo
permanente da Contratada a cada trabalho concluido, antes da autorizagdo para execucdo de
NOVO Servico.

19.3 - A operacionalizacdo dos servicos por parte da contratada sujeitar-se-4 as seguintes
condicdes:

a) O custo de servicos de criacdo e arte, além de outros dependera de avaliagdo prévia e de
aprovacdo pelo Gabinete da Presidéncia, em conformidade com a “Tabela do Sindicato de
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais” e a proposta da Contratada;
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b) O custo dos servicos de veiculacdo e aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato estardo
sujeitos a avaliacao prévia e aprovacdo do Gabinete da Presidéncia, ap6s comprovacdo de que
0 mesmo esté de acordo com 0s prec¢os praticados no mercado.

c) A Gabinete da Presidéncia podera manter servico de afericdo de custos para avaliar 0s
precos praticados.

20 - DO RECEBIMENTO DOS TRABALHOS

20.1 - Os projetos ou atividades concluidos serdo recebidos, pela Secretaria de Gabinete da
Prefeitura Municipal de Araguari/MG, ficando a Contratada responsavel por qualquer ajuste
que se fizer necessario aos trabalhos.

20.2 - O objeto do Contrato sera recebido nos termos do Inciso I, alinea b, do art. 73 da Lei N°
8.666/93.

21 - DA RESCISAO DO CONTRATO

21.1 - Podera ocorrer a rescisdo do Contrato, a ser celebrado em virtude do resultado da
presente Licitacdo, nos termos dos Artigos 77 a 80 da Lei 8.666/93.

21.2 - Configurada a rescisdo do Contrato, que vigorara a partir da data de sua comunicagdo a
Contratada, estd se obriga expressamente, a entregar 0S Servicos inteiramente
desembaracgados, ndo criando obstaculos de qualquer natureza.

21.3 - Havendo rescisdo do Contrato, a Prefeitura Municipal de Araguari/MG pagara a
Contratada os trabalhos efetivamente realizados e aceitos pela Secretaria de Gabinete da
Prefeitura Municipal de Araguari/MG deduzindo do seu valor, os débitos apurados a favor da
Prefeitura.

22 - DAS SANCOES EM CASO DE INADIMPLEMENTO

22.1 - Em caso de descumprimento das obrigagdes contraidas neste instrumento, a Contratada
ficara sujeita as penalidades previstas nos Secdes | e Il, do Capitulo IV, da Lei 8.666/93,
artigos. 81 e 86 a 88, a critério da autoridade competente, na seguinte forma:

22.1.1 - Adverténcia;
22.1.2 - Multa, nas seguintes condigdes:

a) 0,05% (cinco centésimos por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluindo-se
os aditamentos, por dia que exceder a data de concluséo de cada etapa dos servi¢os conforme
previsto na Ordem de Servico especifica;

b) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os aditamentos,
no caso de desobediéncia de ordens escritas ou infringéncias de qualquer clausula ou condicéo
contratual para a qual ndo esteja prevista multa especial ou, ainda, no caso de reincidéncia de
atraso especificado na alinea anterior;
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c) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os aditamentos,
na hipdtese da sua rescisao por motivo imputado a Contratada;

d) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, na hipotese da recusa
injustificada em assinar o contrato;

22.1.3 - Suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Prefeitura Municipal de
Araguari/MG por prazo nao superior a 02 (dois) anos;

22.1.4 - Declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao Publica;

22.1.4.1 - Para o caso de declaragdo de inidoneidade, é competente a Prefeitura Municipal de
Araguari/MG, nos termos do inciso 1V, 8§ 3°, do art. 87 da Lei 8.666/93.

22.2 -Em qualquer caso, garantir-se-4 a Contratada a ampla defesa.
23 - DO PAGAMENTO

23.1 - A remuneracdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos da minuta
do contrato, consoante as condicdes estabelecidas em sua Proposta de Precos.

23.2 - O pagamento somente sera liberado mediante a apresentacdo pela Contratada da
respectiva Fatura e Nota Fiscal e comprovacéo de sua regular situacéo fiscal.

23.3 - Antes da efetivacdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado
de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servi¢o - FGTS, Certiddo
Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos
Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da
Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certiddes negativas
de débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

24 -DA EXECUCAO DO CONTRATO

24.1 - Homologada a licitacdo e adjudicado o seu objeto a licitante vencedora sera convocada
para, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, prestar garantia a execucao.

24.2 - A execucdo do contrato da presente licitacdo sera a partir do exercicio de 2019, apds a
emisséo da ordem de servigo e do seu respectivo empenho.

24.3 - A execucdo dos servigos de que trata 0 presente contrato devera sempre ser autorizada
expressamente, por escrito, pelo Secretdrio de Gabinete da Prefeitura Municipal de
Araguari/MG.

25 - DAS DISPOSICOES FINAIS
25.1 - A Comissdo Permanente de Licitacdo, com base no § 3° do art. 43, da Lei 8.666/93,

poderd determinar diligéncia, sempre que necessaria destinada a complementar a instrucéo do
processo.
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25.2 - Decaira do direito de impugnar os termos do Edital perante a Administracdo, o licitante
que ndo o fizer até o 2° (segundo) dia util que anteceder a data de abertura da Licitacao;

25.3 - Né&o cabera ao Licitante qualquer indenizacdo, por eventual insucesso na Licitacao;

25.4 - A execucdo do objeto da Licitacdo sera detalhada em Ordens de Servicos especificas,
tendo a Contratada obrigacdo de manter a Gabinete da Presidéncia informada de todos os
dados referentes aos servigos em execucao e ja executados;

25.5 - O Licitante vencedor devera, antes da assinatura do Contrato, apresentar as certidoes
relativas & sua regularidade fiscal, com validade na mesma data, em original e mais uma
copia, que sera autenticada pela Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de
Araguari/MG para constar do processo;

25.6 - Constatada qualquer inveracidade nas informacgdes prestadas pela Licitante, serdo
aplicadas as penalidades legais;

25.7 - Os casos omissos e ndo previstos neste Edital, serdo resolvidos pela Comisséo
Permanente de Licitacdo designada para 0 acompanhamento deste certame.

25.8 - A Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, sempre mediante
despacho escrito e devidamente fundamentado, deverd anular a presente Licitacdo por
ilegalidade e, desde que fundada razéo de interesse publico, podera:

25.8.1 - Adiar a abertura das propostas, dando conhecimento aos interessados por informagao
inequivoca, com a antecedéncia de, no minimo 24 (vinte e quatro) horas da data inicialmente
marcada.

25.8.2 - Revogar, no todo em parte, a presente Licitacdo com base em fato superveniente
devidamente comprovado, disto dando ciéncia aos interessados, mediante informacdo
inequivoca.

25.8.3 - Allterar, até a data da sesséo publica de recebimento dos envelopes, as condicGes deste
Edital, as especificacGes e qualquer documento pertinente a esta Licitacdo, desde que seja
fixado novo prazo, ndo inferior a 45 (quarenta e cinco) dias para a abertura das propostas, a
contar da publicacdo das alteracGes, salvo se estas, inquestionavelmente ndo afetarem a
formulagéo das propostas.

25.9 - Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo I: Carta de Credenciamento;

b) Anexo Il: Modelo de Declaracdo de Aceitacdo das Condicdes;

c) Anexo IlI: Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracao;

d) Anexo IV: Projeto Basico/Briefing;

e) Anexo V: Minuta do Contrato;
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f) Anexo VI: Modelo de Declaracéo de Inexisténcia de Fatos Impeditivos;

g) Anexo VII: Termo de Retirada de Edital

Araguari, 11 de novembro de 2019.

Ailton Donisete de Souza
Secretario Municipal de Gabinete

Bruno Ribeiro Ramos
Presidente da CPL
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ANEXO |

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

Local........... , 112019

Comissdo Permanente de Licitacdo

Prefeitura Municipal de Araguari

REF: TOMADA DE PRECO N° 009/2019 — PROCESSO LICITATORIO N° 251/2019
Prezados Senhores:

Apresentamos 0 Senhor .........ccccccvveviiiieiieeieenns portador do documento de identidade
[ TR e do CPF MO, para representar esta Empresa na sessao de
abertura dos envelopes de PROPOSTAS da Licitacdo na modalidade TOMADA DE PRECOS
N° 009/2019 — Processo Licitatério N° 251/2019 e demais reunides destinadas a “Contratacao
de empresa de publicidade e propaganda para prestacéo de servigos “Contratagcdo de empresa
para a prestacdo de servigo de publicidade e propaganda prestados necessariamente por
intermédio da agéncia de propaganda aos 6rgdos da administracdo publica direta e indireta do
municipio de Araguari-Minas Gerais, conforme Lei n° 12.232, de 29-04-2010, aplicando-se
de forma complementar as Leis 4.680, de 18-06-65, e 8.666/93, ainda em conformidade com
as normas padrdo CENP”, o qual esta autorizado e apto a apresentar documentacdo e
propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de habilitacdo e de
propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor
recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto e assinar todos os atos
e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato”.

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e endere¢o da empresa

CNPJ OBSERVACOES: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, devidamente
preenchido com as informagdes pertinentes e em papel timbrado da Empresa.
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ANEXO I

MODELO DE DECLARAGAO DE ACEITACAO DAS CONDICOES DE
_ LICITACAOE_
SUBMISSAO AS DISPOSICOES LEGAIS

REF: TOMADA DE PRECO N° 009/2019 - PROCESSO LICITATORIO N° 251/2019

Declaramos que estamos cientes e aceitamos todas as condi¢cdes do Edital de Licitacdo na
modalidade TOMADA DE PRECO N° 009/2019 — Processo Licitatorio N° 251/2019,
destinada a “Contratagcdo de empresa para a prestacdo de servico de publicidade e propaganda
prestados necessariamente por intermédio da agéncia de propaganda aos oOrgdos da
administracdo publica direta e indireta do municipio de Araguari-Minas Gerais, conforme Lei
n° 12.232, de 29-04-2010, aplicando-se de forma complementar as Leis 4.680, de 18-06-65, e
8.666/93, ainda em conformidade com as normas padrdo CENP”, e que nos submeteremos as
disposicdes regulamentares e legais sobre a Licitagdo, especialmente o 8§ 1° do art. 37, da
Constituicdo da Republica de 1988, a Lei 8.666/93, a Lei 12.232/2010 e pelas normas que
regem a atividade de Publicidade e Propaganda”.

Declaramos, ainda, que nos responsabilizamos pela autenticidade e veracidade dos
documentos e informacdes apresentados para a presente Licitacdo.

Local.......... , 1 [2019.

Nome e assinatura do representante legal da empresa
Nome e Endereco da Empresa e CNPJ

OBSERVACAO: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, devidamente
preenchido com as informacdes pertinentes e em papel timbrado da empresa.
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ANEXO Il

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Local........... , 1 12019.

Comisséo Permanente de Licitacdo da Prefeitura Municipal de Araguari/MG

REF: TOMADA DE PRECO N° 009/2019 — PROCESSO LICITATORIO N° 251/2019
Prezados Senhores,

Encaminhamos a V.Sas. nossa proposta para a prestacdo de servicos de publicidade a
Prefeitura Municipal de Araguari, objeto da Licitacdo na modalidade TOMADA DE PRECO
N° 009/2019 — Processo Licitatorio N° 251/2019, tipo Técnica e Preco.

O percentual de desconto proposto € de % ( ), incidente sobre os custos

internos de criagdo da Agéncia, apurados em relagdo a “Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais”.

O custo dos servigos de veiculacdo e todos aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato
estardo sujeitos a avaliacdo prévia e aprovacdo da Secretaria de Gabinete da Prefeitura
Municipal de Araguari/MG, ap0s comprovacdo de que 0s mesmos estdo de acordo com 0s
precos praticados no mercado.

O prazo de validade da Proposta ¢é de ( ) dias, contados a
partir da data de entrega dos envelopes.

Nome e Assinatura do Representante Legal da Empresa
Endereco e CNPJ da Empresa.

OBSERVACAO: Este modelo deverd ser copiado na forma e na integra, devidamente
preenchido com as informag0es pertinentes e em papel timbrado da empresa.
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ANEXO IV
PROJETO BASICO/BRIEFING PARA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA.

REF: TOMADA DE PRECOS N° 009/2019 - PROCESSO LICITATORIO Ne.
251/20109.

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
PARA O MUNICIPIO DE ARAGUARI - MG

INTRODUCAO:

O Municipio de Araguari, por meio do seu 6rgdo competente, é responsavel pela acdo de
comunicacdo social e divulgacdo da Administragdo Publica. Para tanto, a presente contratacéo
tem a finalidade de planejar e coordenar as atividades inerentes a comunicacdo social e a
publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas, visando a integracdo da
politica e das atividades dos 6rgdos e entidades da administracdo publica, na forma prevista
no § 1° do Art. 37 da Constituicdo da Republica.

Nesse contexto, compete a ela promover licitagdo para a contratacdo de agéncia de
publicidade para prestar esse servico. O presente projeto visa orientar as empresas
publicitarias que se interessarem em participar da licitacdo que a Prefeitura Municipal de
Araguari esta promovendo.

O CLIENTE:

O Cliente é a Prefeitura Municipal de Araguari, compreendendo os 6rgdos da Administracdo
Direta, sob a coordenacdo da Secretaria Municipal de Gabinete.

ESPECIFICACOES:

Sé&o servicos de publicidade, para os fins dessa licitacdo, aqueles com conteudo informativo,
educativo ou de orientagéo social, destinados a informar a populagdo, promover a divulgacéo
de servicos e publicidade legal, institucional ou promocional de agdes, eventos ou servicos
prestados pela Prefeitura a populacéo, através dos diversos meios de comunicacao.

Conforme a Lei 12.232/10, servicos de publicidade sédo as atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagéo e a supervisdo da execucao externa,
a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servi¢os de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral.

Considerando que a propaganda institucional deve ser concebida como o conjunto de técnicas
e ferramentas capazes de informar e orientar a populacdo em geral sobre os diversos servi¢cos
ofertados pela administragdo municipal, tendo em conta que “a publicidade dos atos,
programas, obras, servicos, e campanhas dos 6rgéos publicos devera ter carater educativo,
informativo ou de orientagdo social”, compete as agéncias de publicidade, no interesse da
administracéo publica:
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- Planejar, criar, produzir e distribuir a veiculacdo de matérias e pecas de interesse
institucional, informativo e educacional, incluindo logotipos, slogans, roteiros para anincios
em midia impressa e midia eletronica, material promocional, “outdoors”, faixas, folhetos,
livros e outros servicos correlatos, necessarios a atividade de Comunicacédo Social,

- Dar consultoria, planejar e executar pesquisas ou outros instrumentos de avaliagdo e de
geracgdo de conhecimentos sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas publicitarias ou sobre o resultado de campanhas realizadas,
respeitando o disposto no art 3° da Lei 12.232/2010;

- Divulgacdo e veiculagdo, em toda a midia impressa e midia eletrénica do Municipio, de
documentarios, mensagens, propagandas pedagoOgicas ou educativas, informativos e de
orientacdo social que o municipio de Araguari vier a produzir;

- Servicos publicitarios que envolvem o registro e a documentacdo das acfes gerais solenes,
internas e externas, tais como filmagens, gravacoes, videos, fotografias e outros servicos
congéneres, desde que ndo firam os dispositivos legalis;

- Servicos publicitarios que envolvam projetos especificos definidos ao longo da gestdo em
curso ou que venham a ser desenvolvidos e implementados.

As linhas de atuacdo publicitaria, compreendidas neste item, deverdo enquadrar-se dentro do
espirito da publicidade legal e nos termos das Instrucdes Normativas do Tribunal de Contas
do Estado de Minas Gerais.

PRINCIPIOS E OBJETIVOS BASICOS DA COMUNICACAO:

As acOes desenvolvidas pela Prefeitura Municipal de Araguari ttm como principio basico o
compromisso com a ética publica a ser perseguida por seus administradores e toda a sua
equipe de trabalho. Os recursos técnicos e o conhecimento disponivel na area da
Comunicagdo sdo utilizados com competéncia, nunca como instrumento meramente de
marketing, mas sim como forma de respeitar o direito da sociedade a informacéo. Essa
comunicacdo pretende informar a populacdo de forma transparente, garantir o acesso de todos
ao que acontece na gestdo da maquina publica, colaborando assim para a formacdo e
ampliacdo da consciéncia da cidadania junto a comunidade de Araguari, que assumira uma
atitude cada vez mais participativa. Nessa concepc¢do, o poder publico tem o dever de
informar e o cidaddo tem o direito de ser informado.

RECURSOS:

As verbas municipais destinadas a Comunicacdo Social serdo aplicadas de acordo com as
necessidades de divulgacdo definidas pela politica de comunicacdo da Prefeitura Municipal.
Estdo incluidos nesses valores a produgdo das pecas de comunicacdo, a veiculagdo e a
remuneracao legal e contratual das agéncias de publicidade.

A estratégia de midia adotada deve sempre visar a globalidade da divulgacdo, sem restricdo a
nenhum veiculo, buscando a otimizacdo no emprego de recursos, mediante técnicas
apropriadas de planejamento e negociacéo.

LICITACAO:

A licitacdo para a contratacdo dos servicos sera executada na modalidade de Tomada de
Precos, tipo de “Técnica e Pre¢o”, e sob o regime de empreitada por preco unitario, de acordo
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com os ditames da Lei n° 8.666 de 21 de junho de 1993 e Lei n° 12.232, de 29 de abril de
2010. Observadas as demais condicOes estabelecidas no edital, somente participardo da
licitacdo empresas que se enquadrem na definicdo de agéncia de propaganda, nos termos da
Lei nimero 4.680, de 18 de junho de 1965.

PROPOSTA TECNICA:

A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, com clareza, sem emendas ou
rasuras, exceto nos casos de expressdes técnicas de uso corrente.

Para a ENTREGA da Proposta Técnica serd necessaria a utilizacdo de 03 (trés) invélucros,
conforme determinado a seguir:

- Do Invélucro 1, constara o Plano de Comunicacdo — VIA NAO IDENTIFICADA;

- Do Involucro 2, constard o Plano de Comunicacdo — Via ldentificada;

- Do Invélucro 3, constard os documentos referentes a analise da Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de solucdes de problemas de comunicacéo, relacionados a Licitante.

INVOLUCRO 1:

Sera fornecido, obrigatoriamente pela Prefeitura as agéncias que o solicitarem, sem etiqueta
de fechamento e sem rubrica. Tanto o envelope quanto seu contelido ndo poderdo ter qualquer
identificacdo que evidencie a agéncia responsavel pela Proposta. As pecas e/ou materiais
deverdo ser adequados as dimensdes do envelope.

INVOLUCRO 2:

Além da etiqueta rubricada contendo a identificacdo da Licitante, a Proposta, constituida por
copia exata da VIA NAO IDENTIFICADA, com excecdo das pecas e/ou materiais
apresentados no subquesito ideia criativa, devera ter todas as suas paginas rubricadas, ser
datada e assinada no final.

INVOLUCRO 3:
Também contera a etiqueta rubricada com a identificacdo da Licitante.

Em nenhum dos envelopes identificados podera constar qualquer sinal ou elemento que
possibilite a identificagdo da licitante responsavel pelo Plano de Comunicagéo acondicionado
no envelope 1 — VIA NAO IDENTIFICADA.

A proposta Técnica, a ser avaliada por uma Subcomissdo Técnica, deverd ser elaborada
considerando os seguintes quesitos e subquesitos:
1) Plano de Comunicagéo
a. Raciocinio Basico
b. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
c. Ideia Criativa
d. Estratégias de Midia e Nao Midia
2) Capacidade de Atendimento
3) Repertorio
4) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo
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PLANO DE COMUNICAGAO

O PLANO DE COMUNICAGCAO podera ser apresentado pela Licitante na forma de: texto,
gréficos, planilhas, pecas e/ou materiais, conforme Briefing (em anexo).

Para 0s subquesitos Raciocinio Béasico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, a
apresentacdo devera ser apresentada na forma de TEXTO, conforme os critérios listados
abaixo:

Em papel A4, branco, com 75g/m? a 90g/m?, orientagéo retrato;

Com espagamento de 2cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

Com textos justificados;

Com espagamento “simples” entre as linhas;

Com texto e numeragdo de paginas em fonte “Arial”, estilo “normal”, cor

“automatico”, tamanho “12 pontos”;

e Com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

e Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

e Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75g/m2 a 90g/m?2, ambas em branco;

e Sem identificacdo da licitante.

Quando houver a necessidade de serem apresentadas TABELAS, GRAFICOS ou
PLANILHAS, as regras a serem observadas séo as seguintes:

- Poderdo conter cores, obedecida a fonte “Arial”, tamanho “10” pontos, cor “automatica”,
podendo estar em papel A3 dobrado sendo, neste caso, considerada como duas paginas, com
liberdade para a formatacéo das margens.

As péaginas ndo serdo consideradas no limite maximo de laudas; eventualmente, podem ser
utilizadas apenas para separar 0s textos dos subquesitos.

Para o subquesito Ideia Criativa, as PECAS e/ou MATERIAIS da campanha deverdo ser
apresentados da seguinte forma:

- serem entregues separados do caderno supramencionado em tamanho compativel com o
envelope da Proposta Técnica Padronizado, sendo entregues finalizadas somente para o caso
das Estratégias de Ndo Midia. Para as Estratégias de Midia, as pe¢as e/ou materiais poderao
ser apresentadas em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, sob a
forma de: roteiro, leiaute ou storyboard impressos, pra qualquer meio; protétipo para pegas
destinadas a radio e internet; storyboard animado, para TV. As pecas ndo serdo avaliadas
como pecas finalizadas, mas apenas a referéncia da ideia a ser produzida.

Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relacdo
comentada de todas as pecas e/ou material que julgar necessarios para a execu¢do da sua
proposta de estratégia de comunicacao publicitaria, estdo limitados, no conjunto, a 08 (oito)
paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as péaginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.
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Os textos da Estratégia, de Midia e Ndo Midia, ndo tém limitacdo quanto ao ndmero de
paginas.

1 — Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnostico das necessidades de
comunicacdo publicitaria da administracdo municipal para enfrentar o problema especifico de
comunicacgdo, sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, sobre o problema especifico de
comunicagéo a ser enfrentado.

2 — Estratégia de Comunicacgdo: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da proposta
para suprir especifica comunicacao a ser enfrentada e alcancar os objetivos de comunicacéo
estabelecidos pela PREFEITURA, compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucéo publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

3 — Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicdes:

a) Apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a
execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, com
comentarios sobre cada peca e/ou material.

b) Da relacdo prevista acima, escolher e apresentar como exemplos as pegas e/ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solucdo do problema especifico de comunicacdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicacao publicitaria.

Se a campanha proposta previr nimero de pecas e ou material superior ao que pode ser
apresentado “fisicamente”, devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e/ou
material apresentados como exemplos, e outro para o restante.

Os exemplos de pecas e/ou material estdo limitados a 5 (cinco), independentemente do meio
de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e/ou material, e podem ser apresentados sob a
forma de:

- roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

- prot6tipo ou “monstro”, para radio e internet;

- storyboard animado ou animatic, para TV e cinema;

- 50 serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.

Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas “fisicamente”, até o limite
supramencionado, devem ser observadas as seguintes regras:

- as reducdes e variacOes de formato serdo consideradas como pegas;

- cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

- anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma peca;

- anuincio para Ipad com mais de uma pagina serd considerado uma pega;

- um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

- um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
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- um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pecas;

- um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam formadas por
animacfes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma peca.

Cada peca e/ou material devera trazer indicagcdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, antincio revista, “monstro”, internet) destinada a facilitar seu cotejo pelos integrantes da
Subcomissdo Técnica, com a relagdo comentada.

Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou “monstros” poderdo ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executadveis em computadores pessoais,
ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

Os “monstros” de pecas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo
prejudiquem sua leitura, sem limitagcdo de cores, com ou sem suporte e/ou passepartout. Pecas
que ndo se ajustem as dimens@es do Involucro n® 1 podem ser dobradas.

4 — Estrategias de Midia e Ndo Midia: constituida de apresentacdo em que a licitante
explicitard e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba referencial
indicada no briefing e simulacéo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas
as pecas e/ou material destinados a veiculacao, exposicdo ou distribuicdo, ambos sob a forma
de textos, tabelas, gréaficos e planilhas.

Todas as pecas e material que integram a relacdo comentada de pecas e/ou material deverdo
constar dessa simulacéo.

Dessa simulacéo, devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) O periodo de distribuicdo das pecas e/ou material;

b) As quantidades de insercbes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacéo, separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e/ou na execucdo
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacéo;

e) As quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e/ou
material de ndo midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e/ou
material de ndo midia.

Nessa simulagéo:
a) Os precos das inser¢des em veiculos de comunicacao devem ser 0s de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacéo;
b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
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c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos 0s
servigos de fornecedores.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A licitante devera apresentar os documentos e informacgdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem 0 uso de cores, em papel A4, em fonte
“Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricada e assinada na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Qualquer pagina com os documentos e informagdes podera ser aditada em papel A3 dobrado.

Os documentos e informacbes e o caderno especifico ndo poderdo ter informacdo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via N&o ldentificada, e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n° 2.

Né&o ha limitacdo de nimeros de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

A apresentacdo da Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) A guantificacdo e a qualificacdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criacdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica,
midia e atendimento;

b) As instalacdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que estardo a disposicéo
para a execucao do contrato;

c) A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, e
condi¢des normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha, e na
elaboracao de plano de midia;

d) A discriminagdo das informacgdes de marketing e comunicacdo das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo da PREFEITURA, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

REPERTORIO

A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que constituem o
Repertorio em caderno especifico, com ou sem uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial”,
tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Qualquer pagina com os documentos e informag6es podera ser editada em papel A3 dobrado.

Os documentos e informacdes e o caderno especifico supramencionados ndo poderdo ter
informacdes, marca, sinal, etiquetas, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
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Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, e possibilite a identidade da autoria deste
antes da abertura do Invélucro n° 2.

N&o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio que sera constituido
de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

A licitante devera apresentar 03 (trés) pecas ou materiais veiculados, expostos ou distribuidos
preferencialmente a partir de 2009, independentes do seu tipo ou caracteristicas e da forma de
sua veiculacdo, exposicao ou distribuicdo, fornecidas em DVD ou CD.

As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico do subquesito Repertorio, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais. Se
apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou néo.

Se a licitagdo apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida sua pontuacdo maxima,
neste quesito, sera proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera
obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontualidade méxima
predeterminada.

Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacao sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculacao,
mencdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A licitante deverd apresentar os documentos e informacgdes que constituem os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacdo em cadernos especificos, com ou sem uso de cores,
em papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes
de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Qualquer pagina com os documentos e informacGes podera ser editada em papel A3 dobrado
ndo podendo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavras ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao identificada e possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

Deveréo ser apresentados 02 (dois) Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagéo, cada
um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de
problemas de comunicacdo planejadas e propostas pela licitante e implementadas por seus
clientes.

Se for apresentado apenas 01 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito, serad
equivalente a metade da pontuacdo maxima predeterminada.

Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes. A formalizacéo
do referendo deverd ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na Ultima pagina,
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devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou funcao do
signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e/ou material, independente do meio de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

a) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD;

b) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimens®es originais.

Se apresentadas soltas, as pegas poderado ter qualquer formato, dobras ou néo.

JULGAMENTO DAS PROSPOSTAS TECNICAS

A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento
das condigdes preestabelecidas.

Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta em cada quesito ou subquesito:

Plano de Comunicacéo Publicitaria

Raciocinio Basico — a acuidade de compreenséo:

a) Das funcdes e do papel da administragdo municipal nos contextos social, politico e
econdmico;

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de
Araguari com seus publicos;

c) Das caracteristicas da administracdo municipal e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitacao;

e) Do problema especifico de comunicacéo a ser enfrentado pela Prefeitura;

f) Das necessidades de comunicacdo da Prefeitura para enfrentar esse problema.

Estratégias de Comunicacéo Publicitaria

a) A adequacdo do partido temético e do conceito propostos ao problema especifico
de comunicacgéo da Prefeitura.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito proposto;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
da Prefeitura com seus publicos;

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta
para a solucdo do problema especifico de comunicagao da Prefeitura;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacédo publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a administragdo, o contexto no
qual se insere, o problema especifico de comunicacdo da PREFEITURA, seus
publicos, os objetivos de comunicacéo por ela estabelecidos e a verba disponivel.
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Ideia Criativa

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)

h)

i)
j)

Sua adequacao ao problema especifico de comunicacdo da PREFEITURA,;

Sua adequacao a estratégia de comunicacédo publicitaria sugerida pela licitante;

Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta;

A originalidade da combinacgédo dos elementos que a constituem;

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

Sua pertinéncia as atividades da administracdo municipal e a sua inser¢do nos
contextos social, politico e econémico;

Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrados nos
exemplos de pecas e/ou material apresentados;

A exequibilidade das pecas e/ou do material;

A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou material aos meios e aos
publicos propostos.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

a)

b)
c)

d)
e)
f)

O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publicos prioritérios;

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e/ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;

A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacao proprios da administragdo municipal;

A economia da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicéo das pecas e/ou do material;

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

Capacidade de atendimento

a)
b)

c)
d)
e)

A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

A adequacdo das qualificacbes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicacdo publicitaria da PREFEITURA;

A adequacdo das instalacGes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estaréo
a disposicdo da execucao do contrato;

A operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante,
esquematizado na proposta;

A relevancia e a utilidade das informacgdes de marketing e comunicagdo das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo da PREFEITURA, sem 06nus
adicional, durante a vigéncia do contrato.

Repertério

a)

b)
c)

A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema/tema que a licitante se propds a
abordar;

A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material;

A clareza da exposicao das informagdes prestadas;

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao

a)

A evidéncia de planejamento publicitario;
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b) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;
c) A relevancia dos resultados apresentados;
d) A concatenacdo l6gica da exposicao.

A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

Plano de Comunicacao Publicitaria: 70 (setenta)

- Raciocinio Bésico: 20 (vinte)

- Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria: 20 (vinte)
- Ideia Criativa: 20 (vinte)
- Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez)

Capacidade de Atendimento: 10 (dez)
Repertorio: 10 (dez)
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo: 10 (dez)

Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, além
dos atributos acima previstos, os seguintes critérios em cada quesito ou subquesito:

Quesito

TABELA DE VALORES DOS QUESITOS E SUBQUESITOS

Subquesito

Pontuacao
Maxima

Critério Objetivo

Pontos

Quesito:
Plano de
Comunicagéo
Publicitaria

Subquesito:
Raciocinio
Basico (A)

20

A1) funcdes e papel da Prefeitura nos
contextos social, politico e econémico

4,0

A2) natureza, extensdo e qualidade das
relagbes da Prefeitura com 0s seus
publicos

4,0

A3) das caracteristicas da
administragdo municipal e das suas
atividades que sejam significativas
para a comunicacao publicitaria

4,0

A4) sobre a natureza e a extensdo do
objeto da licitacdo

3,0

Ab5) problema especifico da
comunicagdo a ser enfrentado pela
Prefeitura

3,0

AB) necessidades de comunicacdo da
Prefeitura para enfrentar esse problema

2,0

Subquesito:
Estratégia
de
Comunicagéo
Publicitaria

(B)

20

Bl)explicitacdo e defesa do partido
tematico e do conceito

2,5

B2) consisténcia da

argumentacao

l6gica

2,5

B3) oportunidade de desdobramentos
positivos do conceito para
comunicacdo da Prefeitura com a
populacdo

2,5

B4) exequibilidade da estratégia para
solucdo do problema de comunicacao

2,5
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B5) pertinéncia da argumentacao 2,5
B6) oportunidade de utilizagdo do | 2,5
material por outros o6rgdos do
municipio e a relevancia social
B7) coeréncia entre as realizagbes | 2,5
propostas e a verba disponivel
B8) elaboracdo do conceito e definicdo | 2,5
da estratégia em respeito ao carater
institucional da comunicacgéo
pretendida
Quesito: Cl) adequacdo ao problema e a| 25
Plano de estratégia de comunicacao
Comunicacao C2) simplicidade e unidade de| 2,5
Publicitaria Composigéo
20 C3) originalidade e criatividade 2,5
C4) clareza da linguagem e adequagdo | 2,5
Subquesito: do vocabulario
Ideia Criativa C5) inovacdo das propostas de | 25
(©€) linguagem e comunicabilidade
C6) exequibilidade das pecas/material | 2,5
apresentados
C7) qualidade artistica e técnica das | 2,5
apresentacoes
C8) extensdo e variedade de conteddo | 2,5
subjetivo de qualidade (mdaltiplas
interpretacdes favoraveis da ideia)
D1) capacidade de sustentacdo da | 2,5
campanha (consisténcia do plano em
Subquesito: 10 relacdo ao publico-alvo)
Estratégia de D2) conhecimento e andlise dos| 25
Midia e Nao habitos de consumo do publico-alvo e
Midia dos temas abordados
(D) D3) coeréncia entre as acbes e os| 2,5
custos implicados (EX.: custo por mil)
D4) metodologia de afericdo de| 2,5
resultados da campanha (EXx.: custos de
producdo X gasto de verba de midia)
E1) qualidade de portfélio 2,0
E2) habilidade técnica da equipe 2,0
10 E3) adequacdo do RH a estratégia de | 2,0
comunicacao
E4) experiéncia em desenvolvimento | 2,0
de campanhas de carater educativo,
Quesito: Capacidade informativo ou de orientacéo social
De Atendimento (E) E5) estrutura apresentada para| 1,0

estabelecer parceria técnica,
operacional, gerencial e de
acompanhamento da execucao

contratual com a Prefeitura
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E6) recursos para avaliagio de| 1,0
resultados e de acesso a informacéao
dos diversos setores da sociedade no
municipio

F1) qualidade das propostas de | 2,5
solugdes para resolucdo do problema
de comunicacdo

F2) qualidade artistica e técnica das | 2,5
Quesito: Repertorio (F) 10 apresentacdes

F3) originalidade do conjunto de| 2,5
elementos do projeto técnico e do
material apresentado

F4) criatividade do conjunto de| 25
elementos do projeto técnico e do
material apresentado

Quesito: Relatos de Solucéo Gl) consisténcia l6gica da| 25
De Problemas de 10 argumentacao
Comunicacéo (G) G2) qualidade do planejamento e| 2,5

adequacéo ao problema de
comunicacao

G3) desdobramento da estratégia e | 2,5
correspondéncia do resultado obtido

G4) explicitacdo e defesa do conceitoe | 2,5
do partido tematico

Para obtencdo das notas sera utilizada a pontuacdo dos quesitos e subquesito, cuja
correspondéncia deve respeitar nas notas e critérios descritos na tabela de valores dos quesitos
e subquesito acima explanados.

A nota deverd apresentar uma casa decimal, utilizando-se o arredondamento das casas
seguintes por emprego de um algarismo significativo; ou seja: valores menores do que 5
(cinco) ndo alteram a casa decimal. Valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa
decimal em mais uma unidade.

Para os subquesito Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa,
Estratégia de Midia e Ndo Midia, e os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e
Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicacéo, a afericdo da nota é direta, consoantes a
formula a seguir:

PONTUACAO TECNICA = SOMATORIO DE PONTOS

Para efeito da afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, 0s membros da Subcomisséao
Técnica utilizardo como pontuagdo 5 (cinco) niveis de notas, de acordo com a seguinte escala:
a) Insuficiente = até 20% (vinte por cento) dos pontos do subitem;
b) Meédio inferior = até 40% (quarenta por cento) dos pontos do subitem;
c) Meédio = até 60% (sessenta por cento) dos pontos do subitem;
d) Meédio superior = até 80% (oitenta por cento) dos pontos do subitem;
e) Superior = até 100% (cem por cento) dos pontos do subitem.
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A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomisséo Técnica.

A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas de conformidade com os critérios objetivos predeterminados.

Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apos a reavaliacdo do quesito ou subquesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacBes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razfes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou
subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos 0s membros da Subcomissdo e passara a
compor o processo desta licitacao.

A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos e sera considerada
melhor classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a
maior nota.

Sera desclassificada a Proposta que:
a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) Nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
c) N&o obtiver pontuacdo em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica da licitante melhor classificada
nesta fase, serd assim considerada a que obtiver as maiores pontuacdes, sucessivamente, nos
quesitos correspondentes aos subitens do Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicagdo. Persistindo o
empate, a decisdo sera feita por sorteio, para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

RECURSOS ORCAMENTARIOS

A soma das despesas com o contrato resultantes deste procedimento esta estimada em
R$998.000,00 (novecentos e noventa e oito mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

No exercicio de 2019, as despesas correrdo a conta da seguinte dotacdo orcamentaria:

- SECRETARIA DE GABINETE:
SOLICITAGCAO: — R$998.000,00

DOTACAO: 02.18.04.131.0025.2007-3.3.90.39.00
FICHA: 556/0

FONTE: 100 - RECURSOS ORDINARIOS

Se a PREFEITURA optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, nos proximos
exercicios serdo consignadas no orcamento do Poder Executivo Municipal as dotacfes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

A PREFEITURA se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou néo a totalidade dos recursos
previstos.
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ANEXO V
MINUTA DO CONTRATO
CONTRATANTE: MUNICIPIO DE ARAGUARI, pessoa juridica de direito plblico

interno, com sede a Praga Gaioso Neves, n°. 129, Bairro Goiés, CEP 38.440-001, inscrito no
CNPJ do Ministério da Fazenda sob o n°. 16.829.640/0001-49, neste ato representado por seu

(sua) , Sr(a). , (nacionalidade), (estado civil),
(profisséo), portador(a) do documento de identidade Registro Geral (RG) n°.
, inscrito(a) no CPF/MFsobon®. . . - residente e domiciliado

nesta cidade de Araguari/MG.

CONTRATADA: , empresa inscrita no CNPJMF sob o n°

, com sede a , n°. :
Bairro , Na cidade de , sendo neste ato representada por
seu(ua) , Sr(a). , (nacionalidade), (estado civil),
(profissdo), inscrito(a) no CPF/MF sob o n°. , residente e domiciliado(a) em
(endereco).

CLAUSULA PRIMEIRA - DA REGENCIA

1.1 - O presente contrato tem por fundamento a Licitagdo realizada em ..../..../2019, na
modalidade de TOMADA DE PRECO n°® XXX/2019 — Processo Licitatorio n® XXX/2019,
tipo Técnica e Preco, cujo Edital e Anexos, o integram, independentemente de transcricéo.

1.2 - O presente Contrato sera regido em total conformidade com a legislagédo pertinente, em
especial pelo § 1° do art. 37, da Constituicdo da Republica e pela Lei 8.666/93, com as
alteracBes posteriores, pela Lei 12.232/2010, pelas clausulas e condicfes deste Edital e seus
anexos e, ainda, pelas normas que regem a atividade de publicidade e propaganda, em
especial a Lei 4.680, de 18.06.65, o Decreto Federal 57.690, de 01/02/66.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1 - O objeto do presente é a Contratacdo de empresa de publicidade e propaganda para
prestacdo de servicos profissionais de publicidade a Prefeitura Municipal de Araguari.

2.2.1 - Os servicos executados pela CONTRATADA serdo de acordo com as orientacdes
expedidas pela Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, a quem
compete a definicdo dos mesmos.

CLAUSULA TERCEIRA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

3.1 - A dotacdo orcamentaria destinada ao pagamento do objeto licitado sera a aprovada para
0 exercicio de 2019 e subsequentes.

CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

4.1 - Responder pela correcdo e qualidade dos servigos, ainda que autorizada sua execugao
por terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis;

4.2 - Submeter a Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, 0s
trabalhos a serem executados com 0s respectivos custos, para autorizagdo e aprovacéo;
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4.3 - Indicar, por escrito, um representante para em seu nome coordenar a execucdo dos
servigos, com poderes para deliberar sobre todas as questfes relacionadas com o presente
contrato;

4.4 - Alocar os recursos materiais e humanos necessarios a execucao dos servigos, assumindo
integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer ©Onus trabalhistas e
previdenciarios;

4.5 - Responsabilizar-se por qualquer infracdo ao direito de uso de ideias, métodos ou
processos
legalmente protegidos, respondendo por eventuais indenizagdes;

4.6 - Responder por eventuais danos causados a Contratante e a terceiros, decorrentes de
culpa ou dolo de seus prepostos na execucdo de servigos contratados, cumprindo-lhe, quando
envolvidos terceiros, promover em seu proprio nome e as suas expensas as medidas juridicas
ou extrajudiciais necessarias;

4.7 - Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos comunicagédo e
outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive as pecas publicitarias,
respeitadas a legislacédo pertinente;

4.8 - Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdenciarios,
tributarios, referentes ao pessoal responsavel pela execucdo dos servigos, despesas com
deslocamentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do contrato, que
ndo constem do preco proposto.

4.10 - Responsabilizar-se pela execucdo dos servigos objeto da Licitagdo, sob a supervisao e
coordenacdo da Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG.

4.11 - Apresentar junto com a primeira Nota Fiscal/Fatura copia do comprovante de que
prestou a garantia contratual no valor correspondente a 1% (um por cento) do valor do
presente contrato, numa das modalidades previstas no Art. 56, 8 1°, da Lei 8.666/93.

4.12 - Manter, durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacoes
ora
assumidas, todas as condicdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitagéo.

4.13 - Adquirir bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto do contrato, somente através de pessoas fisicas ou
juridicas previamente cadastradas junto a CONTRATANTE.

4.14 - Na aquisicdo de bens ou servicos citados no item anterior, proceder & coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de
bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do
contrato, salvo quando o fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do Art. 23 da Lei 8.666, de 21 de
junho de 1993.
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4.15 - Para bens e servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea “a” do inciso Il do Art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a
contratacdo devera seguir as seguintes regras: a) A CONTRATADA deveré efetuar estimativa
de precos para todos os servicos realizados por terceiros, submetendo ao CONTRATANTE,
no minimo, 3 (trés) propostas detalhadas, com a indicacdo da mais adequada a sua execucao;

b) Os orcamentos deverdo ser apresentadas em papel timbrado, com a indicacdo completa do
fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados), bem como a
identificacdo completa (hnome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

c) Na impossibilidade de obtencdo de trés orcamentos, devera ser apresentada justificativa,
por escrito, que serd submetida a aprovacdo da CONTRATANTE;

d) Recebidas as propostas, sera realizada afericdo da compatibilidade dos precos orcados com
aqueles praticados pelo mercado;

e) A CONTRATADA responsabilizar-se-a4 por quaisquer 6nus decorrentes de omisses ou
erros na

elaboracdo da estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos pelo CONTRATANTE.

f) Deverdo ser submetidos a aprovacgdo prévia do CONTRATANTE todo e qualquer custo que
ultrapasse o orgcamento aprovado.

4.16 - Para bens e servicos cujo valor seja superior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso 11 do Art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a CONTRATADA
observara as alineas “b” a “h” do item anterior, e procederd a coleta dos orcamentos em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica convocada e realizada sob a
fiscalizagdo da CONTRATANTE.

4.17 - Apresentar a CONTRATANTE os custos e as despesas de veiculagdo para pagamento
devidamente acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes,
bem como de relatorio de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre
que possivel.

4.18 - Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e das pegas
publicitéarias produzidas paraa CONTRATANTE, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco)
anos apos a extingdo do contrato.

4.19 - Em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados. A infracdo ao disposto neste item implicard na
aplicacdo das san¢es previstas no caput do artigo 87 da Lei 8.66/93.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
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5.1 - Cabe a Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, receber,
conferir e atestar as Notas Fiscais/Faturas referentes aos servicos prestados e encaminhéa-los
ao setor competente da Prefeitura para fins de pagamento, cumprindo as formalidades legais e
contratuais.

CLAUSULA SEXTA - DO GERENCIAMENTO DO CONTRATO

6.1 - Compete a Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, receber,
conferir e atestar as Notas Fiscais/Faturas referentes aos servicos prestados e encaminha-los
ao setor competente da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, para fins de pagamento,
cumprindo as formalidades legais. Compete, ainda, ao 6rgdo supracitado, zelar pelo fiel
cumprimento do contrato.

6.2 - A Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, cabera acompanhar,
fiscalizar, receber e atestar a qualidade dos servicos executados pela Contratada.

6.3 — A Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, fara avaliacdo
permanente da Contratada a cada trabalho concluido, antes da autorizagdo para execucdo de
NOVO Servico.

6.4 - A operacionalizacéo dos Servigos pela contratada sujeitar-se-4 as seguintes condigdes:

6.4.1 - O custo de servigos de criacdo e arte, além de outros dependera de avaliacdo prévia e
de aprovacdo pela Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, em
conformidade com a “Tabela do Sindicato de Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais” e a proposta da Contratada;

6.4.2 - O custo dos servigos de veiculagdo e todos aqueles ndo previstos na Tabela do
Sindicato estardo sujeitos a avaliacdo previa e aprovacdo da Secretaria de Gabinete da
Prefeitura Municipal de Araguari/MG, apds comprovacdo de que o mesmo esta de acordo
com 0s precos praticados no mercado;

6.4.3 — A Secretaria de Gabinete da Prefeitura Municipal de Araguari/MG, podera manter
servico de afericdo de custos para avaliar os pregos praticados.

CLAUSULA SETIMA - DA REMUNERACAO

7.1. A remuneracdo da Contratada se dara na forma das disposicOes legais aplicaveis a espécie
(Lei 4.680/65 e Decreto Federal 57.690/66), obedecido o desconto concedido na sua proposta
de preco e, ainda, o seguinte:

7.1.1 - Pelo percentual de xxx % (xxx por cento) incidente sobre os valores constantes da
Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, em
vigor a época da prestacdo dos servigos;

7.1.2 - Pelo “desconto padrdo de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculacoes
efetivadas, incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a ser
contratada, pelos Veiculos de Comunicacéo.
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7.1.3 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producéo realizada tecnicamente
por terceiros, fornecedores de bens e/ou servicos decorrentes do estudo ou de criacdo
intelectual da Agéncia contratada.

7.2 - Poderdo ser ajustados entre as partes, tomando-se como referéncia as tabelas das
entidades de classe, os honorérios dos servigos especiais que envolvam pesquisas de opinido,
e outras atividades de terceiros permitidas neste Edital.

7.3 - Pertencerdo a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais
descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido
concedidos pelo veiculo de divulgacdo, com excecdo dos frutos resultantes dos planos de
incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo a CONTRATADA.

CLAUSULA OITAVA - DO PAGAMENTO

8.1 - Os documentos de cobranca da Contratada, compostos de uma via da Nota Fiscal de
Servigos — Eletronica, e uma via do documento fiscal do fornecedor com o comprovante do
respectivo servico, serdo liquidados, da seguinte forma:

8.2 - Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, tabelas de precos dos
veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias apdés o més de
veiculacéo;

8.3 - Producdo: mediante apresentagdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apos 0 més de producao;

8.3.1 - Qutros servigos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados,
dos documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos prazos ajustados com o
Contratante por ocasido da solicitacdo de cada servico.

8.4 - Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas
deverdo ser encaminhados ao endereco da Contratante, com antecedéncia minima de dez dias
da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citacdo ao contrato n° ...... /2019 e a
manifestacao de aceitagéo.

8.5 - Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovacao da execucgdo dos
servigos a cargo da Contratada ou de seus fornecedores e subcontratados.

8.6 - No tocante a veiculacdo, a Contratada fica obrigada a apresentar, 0s seguintes
comprovantes:

8.6.1 - Para TV, Cinema e R&dio:

a) Nas pracas cobertas por servigo de checagem: relatorio de checagem emitido por empresa
terceirizada;

b) Nas pragas ndo cobertas por servicos de checagem:
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b.1) Comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a
veiculacéo; ou

b.2) Declaragéo, sob as penas do Art. 299 do Cdodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informacdes:
razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsével pela
declaragdo, nome do programa, dia e horéario da veiculagéo.

8.7 - Midia Exterior: relatorio de checagem com fotos, emitidos por empresas terceirizadas,
ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificacdo do local de
exibi¢do, em ambos 0s casos.

8.7.1 - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pecas.
8.7.2 - Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

8.7.3 - Trimestralmente a Contratada devera apresentar Certificado de Regularidade de
Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débito
junto a Previdéncia Social CND, Certiddao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do
Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidGes negativas de débitos
expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

8.8 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobrancga, a Contratante, a
seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢Ges, ou aceita-la, com a glosa da parte
que considerar indevida.

8.9 - Na hipdtese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para
fins de atendimento das condic¢des contratuais.

8.10 - No caso de eventual falta de pagamento pela Contratante nos prazos previstos, o valor
devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da Contratada, desde o
dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo do indice
Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacéo Getulio Vargas.

8.11 - A Contratante ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da Contratada, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.

8.12 - A Contratante ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo instituicoes
financeiras.

8.13 - Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculagdo, serdo
efetuados, pela Contratada, imediatamente apds a compensacdo bancéria dos pagamentos
feitos pela Contratante.

8.14 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela Contratada, de prazos de pagamento, seréo de sua exclusiva responsabilidade.
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CLAUSULA NONA - DA EXECUCAO DO CONTRATO

9.1 - Homologada a Licitagdo e Adjudicado o seu objeto a licitante vencedora sera convocada
para, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, prestar garantia a execucao.

9.2 - A execucdo do contrato da presente licitacdo serd a partir do exercicio de 2019, apos a
emisséo da ordem de servigo e do seu respectivo empenho.

9.3 - A execucdo dos servigos de que trata o presente contrato deverd sempre ser autorizada
expressamente, por escrito, pelo Secretario de Gabinete da Prefeitura Municipal de
Araguari/MG.

CLAUSULA DECIMA - DA PUBLICACAO

10.1 - O extrato do presente instrumento sera publicado, conforme exigéncia da Lei 8.666/93,
e suas alteracdes.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS ALTERACOES CONTRATUAIS

11.1 - A Prefeitura Municipal de Araguari podera proceder a alteracbes contratuais nas
condicdes previstas nos artigos. 58 e 65 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS INTERRUPCOES DO CONTRATO

12.1 - Verificando-se caso de forca maior ou caso fortuito, nos termos do Cddigo Civil, a
Contratada se obriga a comunicar, por escrito, a Supérintendéncia Administrativa, a
ocorréncia do evento, suspendendo-se suas obrigacdes, enquanto perdurar tal situacao.

PARAGRAFO UNICO. Findos os motivos que determinaram a forca maior ou caso fortuito,
o Contrato estender-se-a por periodo de tempo necessario a total execucdo dos trabalhos,
porém nao superior ao numero de dias que foram paralisados, observado o disposto do Art. 57
da Lei 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS TOLERANCIAS CONTRATUAIS

13.1 - Qualquer tolerancia por parte da Contratante na exigéncia do cumprimento do presente
contrato, ndo constituira novacdo ou extingdo da respectiva obrigagdo, podendo a mesma ser
exigida a qualquer tempo.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA VIGENCIA

14.1 - O Contrato terd a vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da data de sua assinatura,
podendo ser prorrogado nos termos da Lei, se houver interesse das partes.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA RESCISAO

15.1 - Podera ocorrer a rescisdo do Contrato, a ser celebrado em virtude do resultado da
presente licitacdo, nos termos dos artigos 77 a 80 da Lei 8.666/93;
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15.2 - Configurada a rescisdo do Contrato, que vigorara a partir da data de sua comunicacao a
Contratada, esta se obriga expressamente, a entregar 0S Servigcos inteiramente
desembaracados, ndo criando obstaculos de qualquer natureza;

15.3 - Havendo rescisdo do Contrato, a Prefeitura Municipal de Araguari pagara a Contratada

os trabalhos efetivamente realizados e aceitos pelo Gabinete da Presidéncia deduzindo do seu
valor, os débitos apurados a favor da Prefeitura.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DAS SANCOES POR INADIMPLEMENTO

16.1 - Em caso de descumprimento das obrigacfes contraidas neste instrumento, a Contratada
ficara sujeita as penalidades previstas nos Secdes | e Il, do Capitulo IV, da Lei 8.666/93,
artigos 81 e 86 a 88, a critério da autoridade competente, na seguinte forma:

16.1.1 - Adverténcia;

16.1.2 - Multa, nas seguintes condicdes:

16.1.2.1 - 0,05% (cinco centésimos por cento) calculada sobre o valor total do Contrato,
incluindo-se os aditamentos, por dia que exceder a data de conclusdo de cada etapa dos
servicos conforme previsto na Ordem de Servico especifica;

16.1.2.2 - 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os
aditamentos, no caso de desobediéncia de ordens escritas ou infringéncias de qualquer
clausula ou condicdo contratual para a qual ndo esteja prevista multa especial ou, ainda, no

caso de reincidéncia de atraso especificado na alinea anterior;

16.1.2.3 - 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os
aditamentos, na hipotese da sua rescisdo por motivo imputado a Contratada;

16.1.2.4 - 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, na hipotese da
recusa
injustificada em assinar o contrato;

16.1.3 - Suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Prefeitura por prazo néo
superior a 02 (dois) anos;

16.1.4 - Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo Publica;

16.1.4.1 - Para o caso de declaragdo de inidoneidade, é competente ao Senhor Presidente da
Prefeitura Municipal de Araguari, nos termos do inciso 1V, § 30 do Art. 87 da Lei 8.666/93.

16.2 - Em qualquer caso, garantir-se-a a Contratada a ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DOS CASOS OMISSOS

17.1 - Os casos omissos serdo resolvidos por acordo entre as partes e/ou pela legislacdo
aplicavel.
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CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO FORO

18.1 - O foro para dirimir davidas oriundas deste contrato é o da Comarca de Araguari/MG,
com expressa renuncia de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E por estarem assim justos e acordados, assinam este Contrato em 04 (quatro) vias de igual
teor e valor, na presenca das testemunhas abaixo, para fins de direito.

Araguari - MG, de de 20109.
Sr.
Contratante
Sr.
Contratado
Testemunhas:
CPF: CPF:
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ANEXO VI
MODELO DE DECLARACAO

REF: TOMADA DE PRECO N° XXX/2019 - PROCESSO LICITATORIO N°
XXX/2019

Local............. , 112019

Comissdo Permanente de Licitacdo
Departamento de Licitagdes e Contratos da Prefeitura de Araguari / MG.

DECLARACAO

Em cumprimento as determinacdes da Lei Federal 8.666/93 e suas alteracbes posteriores,
DECLARAMOS, para fins de participacdo na TOMADA DE PRECO acima, que:

2) Nossa empresa ndo esta impedida de contratar com a Administracdo Publica, Direta e
Indireta;

2) Néo foi declarada iniddnea pelo Poder Publico, de nenhuma esfera;

3) Nao existe fato impeditivo a nossa habilitacdo;

4) N&o possuimos entre nossos proprietarios, nenhum titular de mandato eletivo.

5) N@o empregamos menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
nem menor de 16 (dezesseis) anos, nos termos do inciso XXXIII do Art. 7° da Constituicao
Federal/88.

Por ser expressdo da verdade, eu ,
representante legal desta empresa, firmo a presente.

Local e data

Nome da Licitante

Assinatura do Representante Legal
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ANEXO VII
TERMO DE RETIRADA DE EDITAL
TOMADA DE PRECO N° XXX/2019 — PROCESSO LICITATORIO. N° XXX/2019

Declaro ter retirado copia integral do Edital da TOMADA DE PRECOS n°® XXX/2019,
processo n°® XXX/2019, na data abaixo, que tem por objeto a CONTRATACAO DE
EMPRESA PARA A PRESTACAO DE SERVICO DE PUBLICI}DADE E
PROPAGANDA PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR INTERMEDIO DA
AGENCIA DE PROPAGANDA AOS ORGAOS DA ADMINISTRACAO PUBLICA
DIRETA E INDIRETA DO MUNICIPIO DE ARAGUARI-MINAS GERAIS,
CONFORME LEI N° 12232, DE 29-04-2010, APLICANDO-SE DE FORMA
COMPLEMENTAR AS LEIS 4.680, DE 18-06-65 E 8.666/93, AINDA EM
CONFORMIDADE COM AS NORMAS PADRAO CENP.

Declaro ainda ter recebido, neste ato, o envelope padronizado citado no item 4.1 letra “a” do
Edital relativo & esta TOMADA DE PRECO.

XXXxxX/MG, de de 2019.

Nome, assinatura e CPF do responsavel
DADOS CADASTRAIS:

Empresa

CNPJ N°

Representante Legal

Endereco

N° do fax

N° do telefone

E-mail

OBSERVACAO: A falta do preenchimento e entrega deste Termo de Retirada exime a

Comisséo de Licitagcdo da comunicacgdo de eventuais esclarecimentos ou retificagdes ocorridas
no instrumento convocatario.
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	- Serviços publicitários que envolvam projetos específicos definidos ao longo da gestão em curso ou que venham a ser desenvolvidos e implementados.
	As linhas de atuação publicitária, compreendidas neste item, deverão enquadrar-se dentro do espírito da publicidade legal e nos termos das Instruções Normativas do Tribunal de Contas do Estado de Minas Gerais.
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	As ações desenvolvidas pela Prefeitura Municipal de Araguari têm como princípio básico o compromisso com a ética pública a ser perseguida por seus administradores e toda a sua equipe de trabalho. Os recursos técnicos e o conhecimento disponível na áre...
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	As verbas municipais destinadas à Comunicação Social serão aplicadas de acordo com as necessidades de divulgação definidas pela política de comunicação da Prefeitura Municipal. Estão incluídos nesses valores a produção das peças de comunicação, a veic...
	A estratégia de mídia adotada deve sempre visar à globalidade da divulgação, sem restrição a nenhum veículo, buscando a otimização no emprego de recursos, mediante técnicas apropriadas de planejamento e negociação.
	LICITAÇÃO:
	A licitação para a contratação dos serviços será executada na modalidade de Tomada de Preços, tipo de “Técnica e Preço”, e sob o regime de empreitada por preço unitário, de acordo com os ditames da Lei nº 8.666 de 21 de junho de 1993 e Lei nº 12.232, ...
	PROPOSTA TÉCNICA:
	A Proposta Técnica deverá ser redigida em língua portuguesa, com clareza, sem emendas ou rasuras, exceto nos casos de expressões técnicas de uso corrente.
	Para a ENTREGA da Proposta Técnica será necessária a utilização de 03 (três) invólucros, conforme determinado a seguir:
	-  Do Invólucro 1, constará o Plano de Comunicação – VIA NÃO IDENTIFICADA;
	-  Do Invólucro 2, constará o Plano de Comunicação – Via Identificada;
	- Do Invólucro 3, constará os documentos referentes à análise da Capacidade de Atendimento, Repertório e Relatos de soluções de problemas de comunicação, relacionados à Licitante.
	INVÓLUCRO 1:
	Será fornecido, obrigatoriamente pela Prefeitura às agências que o solicitarem, sem etiqueta de fechamento e sem rubrica. Tanto o envelope quanto seu conteúdo não poderão ter qualquer identificação que evidencie a agência responsável pela Proposta. As...
	INVÓLUCRO 2:
	Além da etiqueta rubricada contendo a identificação da Licitante, a Proposta, constituída por cópia exata da VIA NÃO IDENTIFICADA, com exceção das peças e/ou materiais apresentados no subquesito ideia criativa, deverá ter todas as suas páginas rubrica...
	INVÓLUCRO 3:
	Também conterá a etiqueta rubricada com a identificação da Licitante.
	Em nenhum dos envelopes identificados poderá constar qualquer sinal ou elemento que possibilite a identificação da licitante responsável pelo Plano de Comunicação acondicionado no envelope 1 – VIA NÃO IDENTIFICADA.
	A proposta Técnica, a ser avaliada por uma Subcomissão Técnica, deverá ser elaborada considerando os seguintes quesitos e subquesitos:
	1) Plano de Comunicação
	a. Raciocínio Básico
	b. Estratégia de Comunicação Publicitária
	c. Ideia Criativa
	d. Estratégias de Mídia e Não Mídia
	2) Capacidade de Atendimento
	3) Repertório
	4) Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação
	PLANO DE COMUNICAÇÃO
	O PLANO DE COMUNICAÇÃO poderá ser apresentado pela Licitante na forma de: texto, gráficos, planilhas, peças e/ou materiais, conforme Briefing (em anexo).
	Para os subquesitos Raciocínio Básico e Estratégia de Comunicação Publicitária, a apresentação deverá ser apresentada na forma de TEXTO, conforme os critérios listados abaixo:
	 Em papel A4, branco, com 75g/m² a 90g/m², orientação retrato;
	 Com espaçamento de 2cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
	 Sem recuos nos parágrafos e linhas subsequentes;
	 Com textos justificados;
	 Com espaçamento “simples” entre as linhas;
	 Com texto e numeração de páginas em fonte “Arial”, estilo “normal”, cor “automático”, tamanho “12 pontos”;
	 Com numeração em todas as páginas, pelo editor de textos, a partir da primeira página interna, em algarismos arábicos, no canto inferior direito da página;
	 Em caderno único e com espiral preto colocado à esquerda;
	 Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75g/m² a 90g/m², ambas em branco;
	 Sem identificação da licitante.
	Quando houver a necessidade de serem apresentadas TABELAS, GRÁFICOS ou PLANILHAS, as regras a serem observadas são as seguintes:
	- Poderão conter cores, obedecida a fonte “Arial”, tamanho “10” pontos, cor “automática”, podendo estar em papel A3 dobrado sendo, neste caso, considerada como duas páginas, com liberdade para a formatação das margens.
	As páginas não serão consideradas no limite máximo de laudas; eventualmente, podem ser utilizadas apenas para separar os textos dos subquesitos.
	Para o subquesito Ideia Criativa, as PEÇAS e/ou MATERIAIS da campanha deverão ser apresentados da seguinte forma:
	- serem entregues separados do caderno supramencionado em tamanho compatível com o envelope da Proposta Técnica Padronizado, sendo entregues finalizadas somente para o caso das Estratégias de Não Mídia. Para as Estratégias de Mídia, as peças e/ou mate...
	Os textos do Raciocínio Básico, da Estratégia de Comunicação Publicitária e da relação comentada de todas as peças e/ou material que julgar necessários para a execução da sua proposta de estratégia de comunicação publicitária, estão limitados, no conj...
	Os textos da Estratégia, de Mídia e Não Mídia, não têm limitação quanto ao número de páginas.
	1 – Raciocínio Básico: apresentação pela licitante de diagnóstico das necessidades de comunicação publicitária da administração municipal para enfrentar o problema específico de comunicação, sua compreensão sobre o objeto da licitação e, sobre o probl...
	2 – Estratégia de Comunicação: apresentação pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir específica comunicação a ser enfrentada e alcançar os objetivos de comunicação estabelecidos pela PREFEITURA, compreendendo:
	a) Explicitação e defesa do partido temático e do conceito que, de acordo com seu raciocínio básico, devem fundamentar a proposta de solução publicitária;
	b) Explicitação e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicação Publicitária sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgação, instrumentos ou ferramentas utilizar.
	3 – Ideia Criativa: apresentação pela licitante de campanha publicitária, observadas as seguintes disposições:
	a) Apresentar relação de todas as peças e ou material que julgar necessários para a execução da sua proposta de estratégia de comunicação publicitária, com comentários sobre cada peça e/ou material.
	b) Da relação prevista acima, escolher e apresentar como exemplos as peças e/ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solução do problema específico de comunicação, conforme explicitado na estratégia de com...
	Se a campanha proposta previr número de peças e ou material superior ao que pode ser apresentado “fisicamente”, deverá ser elaborada em dois blocos: um para as peças e/ou material apresentados como exemplos, e outro para o restante.
	Os exemplos de peças e/ou material estão limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgação, do tipo ou característica da peça e/ou material, e podem ser apresentados sob a forma de:
	- roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
	- protótipo ou “monstro”, para rádio e internet;
	- storyboard animado ou animatic, para TV e cinema;
	- só serão aceitos finalizados em caso de não mídia.
	Para fins de cômputo das peças que podem ser apresentadas “fisicamente”, até o limite supramencionado, devem ser observadas as seguintes regras:
	- as reduções e variações de formato serão consideradas como peças;
	- cada peça apresentada como parte de um kit será computada no referido limite;
	- anúncio composto de páginas sequenciais será considerado uma peça;
	- anúncio para Ipad com mais de uma página será considerado uma peça;
	- um hotsite e todas as suas páginas serão considerados uma peça;
	- um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serão considerados duas peças;
	- um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serão considerados duas peças;
	- um hotsite cuja página de abertura e/ou demais páginas internas sejam formadas por animações ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, será considerado uma peça.
	Cada peça e/ou material deverá trazer indicação sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot rádio, anúncio revista, “monstro”, internet) destinada a facilitar seu cotejo pelos integrantes da Subcomissão Técnica, com a relação comentada.
	Os storyboards animados ou animatics e os protótipos  ou “monstros” poderão ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executáveis em computadores pessoais, ressalvado que não serão avaliados sob os critérios geralmente utilizados para peças finalizadas...
	Os “monstros” de peças para a internet poderão ser produzidos em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.
	As peças gráficas poderão ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que não prejudiquem sua leitura, sem limitação de cores, com ou sem suporte e/ou passepartout. Peças que não se ajustem às dimensões do Invólucro nº 1 podem ser dobradas.
	4 – Estratégias de Mídia e Não Mídia: constituída de apresentação em que a licitante explicitará e justificará a estratégia e as táticas recomendadas, em consonância com a estratégia de comunicação publicitária por ela sugerida e em função da verba re...
	Todas as peças e material que integram a relação comentada de peças e/ou material deverão constar dessa simulação.
	Dessa simulação, deverá constar resumo geral com informações sobre, pelo menos:
	a) O período de distribuição das peças e/ou material;
	b) As quantidades de inserções das peças em veículos de divulgação;
	c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veículos de divulgação, separadamente por meios;
	d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produção e/ou na execução técnica de cada peça destinada a veículos de divulgação;
	e) As quantidades a serem produzidas de cada peça e/ou material de não mídia;
	f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produção de cada peça e/ou material de não mídia;
	g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuição de cada peça e/ou material de não mídia.
	Nessa simulação:
	a) Os preços das inserções em veículos de comunicação devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicação do Aviso de Licitação;
	b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, nos termos do art. 11 da Lei nº 4.680/1965;
	c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorários sobre todos os serviços de fornecedores.
	CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
	A licitante deverá apresentar os documentos e informações que constituem a Capacidade de Atendimento em caderno específico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da...
	Qualquer página com os documentos e informações poderá ser aditada em papel A3 dobrado.
	Os documentos e informações e o caderno específico não poderão ter informação, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada, e possibilite a identificação da autoria deste ant...
	Não há limitação de números de páginas para apresentação da Capacidade de Atendimento.
	A apresentação da Capacidade de Atendimento será constituída de textos, tabelas, gráficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentará:
	a) A quantificação e a qualificação sob a forma de currículo resumido (no mínimo, nome, formação e experiência), dos profissionais que poderão ser colocados à disposição da execução do contrato, discriminando-se as áreas de estudo e planejamento, cria...
	b) As instalações, a infraestrutura e os recursos materiais que estarão à disposição para a execução do contrato;
	c) A sistemática de atendimento e discriminará os prazos a serem praticados, e condições normais de trabalho, na criação de peça avulsa ou de campanha, e na elaboração de plano de mídia;
	d) A discriminação das informações de marketing e comunicação das pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que colocará regularmente à disposição da PREFEITURA, sem ônus adicionais, na vigência do contrato.
	REPERTÓRIO
	A licitante deverá apresentar os documentos, informações, peças e material que constituem o Repertório em caderno específico, com ou sem uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da...
	Qualquer página com os documentos e informações poderá ser editada em papel A3 dobrado.
	Os documentos e informações e o caderno específico supramencionados não poderão ter informações, marca, sinal, etiquetas, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicação Publicitária – Via Não Identificada, e possibilite a identidade da a...
	Não há limitação de número de páginas para apresentação do Repertório que será constituído de peças e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuídos pela licitante.
	A licitante deverá apresentar 03 (três) peças ou materiais veiculados, expostos ou distribuídos preferencialmente a partir de 2009, independentes do seu tipo ou características e da forma de sua veiculação, exposição ou distribuição, fornecidas em DVD...
	As peças gráficas poderão integrar o caderno específico do subquesito Repertório, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverá ser preservada a capacidade de leitura das peças e deverão ser indicadas suas dimensões ...
	Se a licitação apresentar peças em quantidade inferior à estabelecida sua pontuação máxima, neste quesito, será proporcional ao número de peças apresentadas. A proporcionalidade será obtida mediante a aplicação da regra de três simples em relação à po...
	Para cada peça e/ou material, deverá ser apresentada ficha técnica com a indicação sucinta do problema que se propôs a resolver e a identificação da licitante e de seu cliente, título, data de produção, período de veiculação, exposição e/ou distribuiç...
	RELATOS DE SOLUÇÕES DE PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO
	A licitante deverá apresentar os documentos e informações que constituem os Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação em cadernos específicos, com ou sem uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas seque...
	Qualquer página com os documentos e informações poderá ser editada em papel A3 dobrado não podendo ter informação, marca, sinal, etiqueta, palavras ou outro elemento que conste do Plano de Comunicação Publicitária – Via Não identificada e possibilite ...
	Deverão ser apresentados 02 (dois) Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação, cada um com o máximo de 02 (duas) páginas, em que serão descritas soluções bem-sucedidas de problemas de comunicação planejadas e propostas pela licitante e implementa...
	Se for apresentado apenas 01 (um) relato, sua pontuação máxima, neste quesito, será equivalente à metade da pontuação máxima predeterminada.
	Os relatos deverão estar formalmente referendados pelos respectivos clientes. A formalização do referendo deverá ser feita no próprio relato elaborado pela licitante, na última página, devendo constar a indicação do nome empresarial do cliente, o nome...
	É permitida a inclusão de até 03 (três) peças e/ou material, independente do meio de divulgação, do tipo ou característica da peça, para cada Relato. Se incluídas:
	a) As peças eletrônicas deverão ser fornecidas em DVD ou CD;
	b) As peças gráficas poderão integrar o caderno específico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverão ser indicadas suas dimensões originais.
	Se apresentadas soltas, as peças poderão ter qualquer formato, dobras ou não.
	JULGAMENTO DAS PROSPOSTAS TÉCNICAS
	A Subcomissão Técnica analisará as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condições preestabelecidas.
	Serão levados em conta pela Subcomissão Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta em cada quesito ou subquesito:
	Plano de Comunicação Publicitária
	Raciocínio Básico – a acuidade de compreensão:
	a) Das funções e do papel da administração municipal nos contextos social, político e econômico;
	b) Da natureza, da extensão e da qualidade das relações da Prefeitura Municipal de Araguari com seus públicos;
	c) Das características da administração municipal e das suas atividades que sejam significativas para a comunicação publicitária;
	d) Sobre a natureza e a extensão do objeto da licitação;
	e) Do problema específico de comunicação a ser enfrentado pela Prefeitura;
	f) Das necessidades de comunicação da Prefeitura para enfrentar esse problema.
	Estratégias de Comunicação Publicitária
	a) A adequação do partido temático e do conceito propostos ao problema específico de comunicação da Prefeitura.
	b) A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do partido temático e do conceito proposto;
	c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação da Prefeitura com seus públicos;
	d) A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do problema específico de comunicação da Prefeitura;
	e) A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa da estratégia de comunicação publicitária proposta;
	f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a administração, o contexto no qual se insere, o problema específico de comunicação da PREFEITURA, seus públicos, os objetivos de comunicação por ela estabelecidos e a verba disponível.
	Ideia Criativa
	a) Sua adequação ao problema específico de comunicação da PREFEITURA;
	b) Sua adequação à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante;
	c) Sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-alvo;
	d) A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta;
	e) A originalidade da combinação dos elementos que a constituem;
	f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
	g) Sua pertinência às atividades da administração municipal e a sua inserção nos contextos social, político e econômico;
	h) Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrados nos exemplos de peças e/ou material apresentados;
	i) A exequibilidade das peças e/ou do material;
	j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou material aos meios e aos públicos propostos.
	Estratégia de Mídia e Não Mídia
	a) O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de públicos prioritários;
	b) A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos;
	c) A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou do material em relação às duas alíneas anteriores;
	d) A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicação próprios da administração municipal;
	e) A economia da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou do material;
	f) A otimização da mídia segmentada, alternativa e de massa.
	Capacidade de atendimento
	a) A experiência dos profissionais da licitante em atividades publicitárias;
	b) A adequação das qualificações e das quantificações desses profissionais à estratégia de comunicação publicitária da PREFEITURA;
	c) A adequação das instalações, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarão à disposição da execução do contrato;
	d) A operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante, esquematizado na proposta;
	e) A relevância e a utilidade das informações de marketing e comunicação das pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que a licitante colocará regularmente à disposição da PREFEITURA, sem ônus adicional, durante a vigênc...
	Repertório
	a) A ideia criativa e sua pertinência ao problema/tema que a licitante se propôs a abordar;
	b) A qualidade da execução e do acabamento da peça e/ou material;
	c) A clareza da exposição das informações prestadas;
	Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação
	a) A evidência de planejamento publicitário;
	b) A consistência das relações de causa e efeito entre problema e solução;
	c) A relevância dos resultados apresentados;
	d) A concatenação lógica da exposição.
	A nota da Proposta Técnica está limitada ao máximo de 100 (cem) pontos e será apurada segundo a metodologia a seguir.
	Plano de Comunicação Publicitária: 70 (setenta)
	- Raciocínio Básico: 20 (vinte)
	- Estratégia de Comunicação Publicitária: 20 (vinte)
	- Ideia Criativa: 20 (vinte)
	- Estratégia de Mídia e Não Mídia: 10 (dez)
	Capacidade de Atendimento: 10 (dez)
	Repertório: 10 (dez)
	Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação: 10 (dez)
	Serão levados em conta pela Subcomissão Técnica, como critério de julgamento técnico, além dos atributos acima previstos, os seguintes critérios em cada quesito ou subquesito:
	Para obtenção das notas será utilizada a pontuação dos quesitos e subquesito, cuja correspondência deve respeitar nas notas e critérios descritos na tabela de valores dos quesitos e subquesito acima explanados.
	A nota deverá apresentar uma casa decimal, utilizando-se o arredondamento das casas seguintes por emprego de um algarismo significativo; ou seja: valores menores do que 5 (cinco) não alteram a casa decimal. Valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alt...
	Para os subquesito Raciocínio Básico, Estratégia de Comunicação Publicitária, Ideia Criativa, Estratégia de Mídia e Não Mídia, e os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertório e Relatos de Solução de Problemas de Comunicação, a aferição da nota é d...
	PONTUAÇÃO TÉCNICA = SOMATÓRIO DE PONTOS
	Para efeito da aferição da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da Subcomissão Técnica utilizarão como pontuação 5 (cinco) níveis de notas, de acordo com a seguinte escala:
	a) Insuficiente = até 20% (vinte por cento) dos pontos do subitem;
	b) Médio inferior = até 40% (quarenta por cento) dos pontos do subitem;
	c) Médio = até 60% (sessenta por cento) dos pontos do subitem;
	d) Médio superior = até 80% (oitenta por cento) dos pontos do subitem;
	e) Superior = até 100% (cem por cento) dos pontos do subitem.
	A pontuação do quesito corresponderá à média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissão Técnica.
	A Subcomissão Técnica reavaliará a pontuação atribuída a um quesito ou subquesito sempre que a diferença entre a maior e a menor pontuação for superior a 20% (vinte por cento) da pontuação máxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer ...
	Persistindo a diferença de pontuação prevista após a reavaliação do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissão Técnica, autores das pontuações consideradas destoantes, deverão registrar em ata as razões que os levaram a manter a pontuação atribu...
	A nota de cada licitante corresponderá à soma dos pontos dos quesitos e será considerada melhor classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.
	Será desclassificada a Proposta que:
	a) Não atender às exigências do presente Edital e de seus anexos;
	b) Não alcançar, no total, a nota mínima de 70 (setenta) pontos;
	c) Não obtiver pontuação em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.
	Se houver empate que impossibilite a identificação automática da licitante melhor classificada nesta fase, será assim considerada a que obtiver as maiores pontuações, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens do Plano de Comunicação Pu...
	RECURSOS ORÇAMENTÁRIOS
	A soma das despesas com o contrato resultantes deste procedimento está estimada em R$998.000,00 (novecentos e noventa e oito mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.
	No exercício de 2019, as despesas correrão à conta da seguinte dotação orçamentária:
	- SECRETARIA DE GABINETE:
	SOLICITAÇÃO: – R$998.000,00
	DOTAÇÃO: 02.18.04.131.0025.2007-3.3.90.39.00
	FICHA: 556/0
	FONTE: 100 – RECURSOS ORDINÁRIOS
	Se a PREFEITURA optar pela prorrogação do contrato que vier a ser assinado, nos próximos exercícios serão consignadas no orçamento do Poder Executivo Municipal as dotações necessárias ao atendimento dos pagamentos previstos.
	A PREFEITURA se reserva o direito de, a seu juízo, utilizar ou não a totalidade dos recursos previstos.

